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APRESENTACAO

Poucos assuntos repercutem tanto no processo eleitoral quanto a propaganda
eleitoral.

Historicamente e em qualquer de suas formas, envolve todos os protagonistas
do processo eleitoral e traz consigo o tempero da paixao.

Tema sensivel a exigir de todos - candidatos, partidos, eleitores e Justica
Eleitoral (como instituicdo e em seu tripé Magistrado - Ministério Publico - Advo-
gado) - o efetivo senso do protagonismo, uma vez que a cada ator ha acdes e
condutas, possibilidades e vedacfes que podem macular histérias.

De outro lado, mas na mesma linha, as normas de regéncia, ano a ano, exi-
gem mais e mais desses protagonistas, ou seja, de todos nos.

Um desafio em sim mesmo, onde todos se perguntam “o que pode e o0 que
ndo pode fazer em relacéo a propaganda eleitoral?”, na expectativa de uma res-
posta precisa, mas muitas sao as situacdes em que essa resposta depende das
circunstancias e até de decisfes judiciais.

O presente trabalho busca subsidiar a todos com as regras envolvendo a
propaganda eleitoral em toda sua abrangéncia. Contudo, a oportunidade permite
um outro viés.

Se de um lado possa nao trazer respostas as duvidas, de outro € certo que
trard elementos suficientes para saber o que pode e o que ndo pode; quando e
onde e até quando, abrindo espaco para a real finalidade desse processo, qual
seja, transformar a propaganda eleitoral num vetor de oportunidade, oportunidade
de conhecimento: de os candidatos fazerem-se conhecidos e as suas ideias e de
como irdo concretiza-las; de os eleitores, conhecendo-os, formarem suas convic-
cOes e proceder a escolha a ser sufragada no voto.

Em se tratando de propaganda eleitoral e da sua real finalidade, além do “o
que pode ou néo ser feito”, esta a transformacao dessa rica oportunidade num
palco de discussao de ideias.

E as cortinas foram abertas! E eis que apresentamos o Manual de Propaganda
Eleitoral - Eleicbes 2020.

Que ele seja util. Obrigado.

Floriandpolis, setembro de 2020.

Desembargador Fernando Carioni
Corregedor Regional Eleitoral
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DA PRE-CAMPANHA
Consideracoes gerais
A propaganda eleitoral € permitida a partir do dia 27 de setembro de 2020.

Antes dessa data, ha o que se pode chamar de pré-campanha e é nesse periodo que
os pré-candidatos podem participar de varios atos, encontros e diversas atividades
visando a apresentar sua pretensa candidatura tanto ao seu partido, nas eleicoes
intrapartidarias, quanto a populacdo, desde que neles ndo seja feito pedido de voto.

Portanto, desde que ndo envolvam pedido explicito de voto, a mencao a pretensa
candidatura e a exaltacédo das qualidades pessoais dos pré-candidatos néo configu-
ram propaganda eleitoral antecipada.

Também nao configuram propaganda antecipada os seguintes atos:
(art. 32, Res. TSE n. 23.610/2019)

1. A participacéo de filiados a partidos politicos ou de pré-candidatos em entre-
vistas, programas, encontros ou debates no radio, na televisdo e na internet,
inclusive com a exposicao de plataformas e projetos politicos, observado pelas
emissoras de radio e de televisao o dever de conferir tratamento isondmico;

2.Arealizacdo de encontros, seminarios ou congressos, em ambiente fechado
e a expensas dos partidos politicos, para tratar da organizacédo dos proces-
sos eleitorais, da discussao de politicas publicas, dos planos de governo ou
das aliancas partidarias visando as elei¢cdes, podendo tais atividades ser di-
vulgadas pelos instrumentos de comunicacao intrapartidaria;

3.Arealizacdo de prévias partidarias e a respectiva distribuicdo de material in-
formativo, a divulgacéo dos nomes dos filiados que participardo da disputa e
a realizacdo de debates entre os pré-candidatos;

4.A divulgacéo de atos de parlamentares e debates legislativos, desde que nao
se faca pedido de votos;

5.A divulgacao de posicionamento pessoal sobre questdes politicas, inclusive
nas redes sociais, blogues, sitios eletrdnicos pessoais e aplicativos (apps);

6.Arealizacéo, as expensas de partido politico, de reunides de iniciativa da so-
ciedade civil, de veiculo ou meio de comunicacéo ou do proprio partido, em
gualquer localidade, para divulgar ideias, objetivos e propostas partidarias;

7.A campanha de arrecadacéo prévia de recursos na modalidade prevista no
inciso IV do § 4°do art. 23 da Lei n® 9.504/1997, que podera ocorrer a partir de
15 de maio do ano da elei¢cdo, observadas a vedacdo a pedido de voto e as
regras relativas a propaganda eleitoral na internet.

» Atencao: os profissionais de comunicacao social no exercicio da profissao podem
fazer campanha de arrecadacéo prévia de recursos na modalidade acima citada.
Porém, ndo podem fazer pedido de apoio politico, divulgar a pré-candidatura, ou
exaltar as acdes politicas desenvolvidas e as que pretendem desenvolver.
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Propaganda antecipada
(art. 42, Res. TSE n. 23.610/2019)

Considera-se propaganda antecipada a convocagéo de redes de radiodifusdo para
divulgacéo de atos que denotem propaganda politica ou ataques a partidos politicos
e seus filiados ou instituicdes, por parte do Presidente da Republica, dos Presidentes
da Camara dos Deputados, do Senado Federal e do Supremo Tribunal Federal.

Nos casos permitidos de convocacgdo das redes de radiodifusdo, € vedada a utili-
zacao de simbolos ou imagens, exceto os Simbolos da Republica (art. 13, 8 12, da
Constituicdo Federal).

Propaganda intrapartidaria
(art. 22, Res. TSE n. 23.610/2019)

Propaganda intrapartidaria € aquela dirigida somente a um grupo especifico de eleito-
res, com foco em uma "elei¢do interna”, em ambito partidario. E permitida a realizacéo
de propaganda intrapartidaria pelo postulante a candidatura a cargo eletivo durante
as prévias partidarias e na quinzena anterior a escolha em convencéo.

Para a propaganda intrapartidaria, permite-se a afixacdo de faixas e cartazes em
local proximo ao da convencdo, com mensagem aos convencionais, vedado o uso
de radio, TV e outdoor.

Pode ser realizada a partir de 16 de agosto, observado o prazo de 15 (quinze) dias
gue antecede a data definida pelo partido para a escolha dos candidatos em con-
vencéao. Vale lembrar que as convencgoes partidarias devem ocorrer no periodo de
31 de agosto a 16 de setembro do ano eleitoral e que essa propaganda devera ser
imediatamente retirada apés a respectiva convencao.

» Atencdo: é vedada a transmisséao ao vivo por emissoras de radio e TV das prévias,
sem prejuizo da cobertura dos meios de comunicacao social, inclusive via internet.

Propaganda na sede de partidos politicos e comités de campanha
(art. 14, Res. TSE n. 23.610/2019)

E permitido aos partidos politicos registrados fazer inscrever na fachada de suas
sedes e dependéncias, o nome que os designe pela forma que melhor lhes parecer,
independentemente de licenca da autoridade publica e de pagamento de qualquer
contribuicao.

Além disso, € permitido aos candidatos, partidos e coligacdes fazer inscrever, na sede
do comité central de campanha, a sua designacdo, bem como o nome e 0 numero
do candidato, em dimensdes que ndo excedam a 4m2 (quatro metros quadrados).

» Atencdo: nos demais comités de campanha, que nao o central, a divulgacao dos
dados da candidatura devera observar o limite de 0,5 m? (meio metro quadrado).
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DA CAMPANHA ELEITORAL

Inicio da propaganda
(art. 2, caput e § 4°, Res. TSE n. 23.610/2019)

A campanha eleitoral inicia-se em 27 de setembro de 2020, com a oficializac&o dos
atores que irdo disputar as elei¢cdes de 2020. A partir dessa data a propaganda elei-
toral, propriamente dita, esta liberada.

Regras gerais
(arts. 10, 11, 12, 13, 25 e 58 da Res. TSE n. 23.610/2019)

1.Todo e qualquer tipo de propaganda mencionara sempre a legenda partidaria
e sO podera ser feita em lingua nacional,

2.Na eleicdo majoritaria, a coligacdo usara obrigatoriamente, sob a sua deno-
minacéo, as legendas de todos os partidos politicos que a integram;

3.Na eleicao proporcional, cada partido usara apenas sua legenda;

4.Da propaganda dos candidatos a cargo majoritario deverédo constar também
0os nomes dos candidatos a vice, de modo claro e legivel, em tamanho nao
inferior a 30% (trinta por cento) do nome do titular;

5.Arealizacdo de qualquer ato de propaganda partidaria ou eleitoral, em recinto
aberto ou fechado: a) ndo depende de licengca municipal ou da policia ou de
autorizacao da Justica Eleitoral; b) ndo poderé ser objeto de multa, nem sera
cerceada, quando exercida nos termos da legislacdo eleitoral; c) devera ser
removida pelos responsaveis no prazo de até 30 dias apos a eleicdo, com a
restauracao do bem em que fixada, se for o caso;

6.0s candidatos profissionais da classe artistica poderdo exercer a profissdo
durante o periodo eleitoral, exceto em programas de radio e TV, na animacéo
de comicio ou para divulgacao, ainda que de forma dissimulada, de sua can-
didatura ou de campanha eleitoral.

» Atencao: o candidato cujo registro esteja sub judice, ou cujo pedido de registro te-
nha sido protocolizado no prazo legal e ainda nao tenha sido apreciado pela Justica
Eleitoral, podera efetuar todos os atos relativos a sua campanha eleitoral, inclusive
utilizar o horario eleitoral gratuito para sua propaganda, no radio e na TV.

TIPOS DE PROPAGANDAS PERMITIDAS

Propaganda eleitoral na imprensa escrita
(art. 42, Res. TSE n. 23.610/2019)

A partir de 27 de setembro de 2020 até a antevéspera da eleicéo, € permitida a pro-
paganda paga na imprensa escrita.

Devera constar do anuncio, de forma visivel, o valor pago pela insercao.
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Limites

Deve ser observado o limite de até 10 (dez) anuncios, por veiculo, em datas diversas,
para cada candidato, observando o espaco maximo, por edicao:

» 1/8 de pagina de jornal padréo (tipo “Folha de Séo Paulo”);
» 1/4 de pagina de revista ou tabloide (tipo “Diario Catarinense”);

* Ao jornal de dimenséao diversa do padréao e do tabloide, aplicar-se-a a regra
acima, de acordo com o tipo de que mais se aproxime.

» O limite de anuncios seréa verificado de acordo com a imagem ou nome do res-
pectivo candidato, independentemente de quem tenha contratado a divulgacao da
propaganda.

Reproducao virtual de conteudo

A reproducdo virtual das paginas do jornal impresso na internet € autorizada desde
gue seja feita no sitio do proprio jornal, independentemente do seu conteudo, deven-
do ser respeitado integralmente o formato gréfico e o contetdo editorial da verséo
impressa, atendida a quantidade e tamanho maximo estabelecido.

Divulgacao de opiniao

N&o caracterizara propaganda eleitoral a divulgagéo de opinido favoravel a candidato,
a partido politico ou a coligacdo pela imprensa escrita, desde que ndo seja matéria
paga. Porém, os abusos e 0s excessos, assim como as demais formas de uso inde-
vido do meio de comunicacao, serao apurados e punidos nos termos do art. 22 da
Lei Complementar n. 64/1990.

Bens particulares
(art. 20, art. 21, 8 1¢, Res. TSE n. 23.610/2019)

A veiculagcédo de propaganda eleitoral em bens particulares deve ser espontanea e
gratuita e somente é permitida no caso de afixacdo de adesivo plastico em au-
tomaoveis, caminhdes, bicicletas, motocicletas e janelas residenciais, desde que ndo
exceda a 0,5m2 (meio metro quadrado) e ndo contrarie a legislacdo eleitoral.

Observacoes

A propaganda devera conter o numero de inscricdo no CNPJ ou o numero de ins-
cricdo no CPF do responséavel pela confec¢do, bem como de quem a contratou, e a
respectiva tiragem, respondendo o infrator pelo emprego de processo de propaganda
vedada e, se for o caso, pelo abuso do poder.

Proibicdes

« E proibida a justaposicéo de adesivo que exceda a 0,5m? (meio metro qua-
drado), em razao do efeito visual Unico, ainda que a publicidade, individual-
mente, tenha respeitado o referido limite;

« E vedada a propaganda eleitoral em bens particulares mediante inscri¢éo ou
pintura nas fachadas, muros ou paredes;
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« E proibido colar propaganda eleitoral em veiculos, exceto adesivos micro-
-perfurados até a extensdao total do para-brisa traseiro e, em outras posicoes,
adesivos que nao excedam a 0,5m2 (meio metro quadrado).

Mesas de distribuicao de material e utilizacao de bandeiras
(art. 19, 88 42 e 52 e 20, I, Res. TSE n. 23.610/2019)

E permitida a colocacédo de mesas para distribuicio de material de campanha e a
utilizacdo de bandeiras ao longo das vias publicas, desde que moéveis e que néo di-
ficultem o bom andamento do transito de pessoas e veiculos.

A mobilidade estara caracterizada com a colocacao e a retirada dos meios de propa-
ganda entre 6h e 22 horas.

Folhetos, volantes e outros impressos
(art. 16, 21, Res. TSE n. 23.610/2019)

A distribuicdo de material grafico é permitida até as 22h da véspera da eleicéo.

E responsabilidade dos partidos, coligacdes ou candidatos a edi¢do dos folhetos, volan-
tes e outros impressos, sendo-lhes facultada a impressao em braile, quando solicitado.

Todo material impresso devera conter o niumero de inscricdo no Cadastro Nacional
de Pessoa Juridica (CNPJ) ou o numero de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fi-
sicas (CPF) do responsavel pela confec¢cdo, bem como de quem a contratou, e a
respectiva tiragem.

Proibicoes

« E proibida a distribuicdo de material grafico em bens publicos ou de uso co-
mum, ainda que particulares;

« E proibido o derrame ou a anuéncia com o derrame de material de propagan-
da no local de votacéo ou nas vias préoximas, ainda que realizado na véspera
da eleicao.

Alto-falantes, amplificadores de som, carros de som, minitrio e trio elétrico
(art. 15, caput, 88 2°, 32 e 4°, Res. TSE n. 23.610/2019)

Alto-falantes ou amplificadores de som
O funcionamento de alto-falantes ou amplificadores de som é permitido entre 8h e 22h.

Carros de som e minitrios

A circulacéo de carros de som e minitrios como meio de propaganda eleitoral é per-
mitida apenas em carreatas, caminhadas e passeatas ou durante reunides e
comicios.

Considera-se: a) Carro de som - veiculo, motorizado ou n&o, ou ainda tracionado
por animais, que use equipamento de som com poténcia nominal de amplificacao
de, no maximo, 10.000 (dez mil) watts e que transite divulgando jingles ou mensa-
gens de candidatos; b) Minitrio - veiculo automotor que use equipamento de som
com poténcia nominal de amplificacdo maior que 10.000 (dez mil) watts e até 20.000
(vinte mil) watts.

15
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Proibicoes

 E vedado: o uso de alto-falantes ou amplificadores de som em distancia in-
ferior a 200 m a) das sedes dos Poderes Executivo e Legislativo da Uniao,
dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios; b) das sedes dos 6rgaos
judiciais; c) dos quartéis e outros estabelecimentos militares; d) dos hospi-
tais e casas de saude; e) das escolas, bibliotecas publicas, igrejas e teatros,
guando em funcionamento.

Trio elétrico

O trio elétrico s6 podera ser utilizado na sonorizacdo de comicios, ndo sendo permi-
tido nos demais casos.

Considera-se como trio elétrico o veiculo automotor que use equipamento de som
com poténcia nominal de amplificacdo maior que 20.000W.

Comicios
(art. 5°, 13, § 12, 15, 17 e 24, Res. TSE n. 23.610/2019)

Horario permitido

A realizacdo de comicios e a utilizacdo de aparelhagens de sonorizacédo fixas sédo
permitidas no horario compreendido entre 8h e 24h, com excecédo do comicio de en-
cerramento de campanha, que podera ser prorrogado por mais duas horas.

Comunicacao a autoridade policial

A realizacdo dos comicios devera ser comunicada a autoridade policial com, no mi-
nimo, 24h de antecedéncia, para que esta possa garantir o direito do comunicante a
utilizacédo daquele espaco, conforme a ordem de recebimento dos avisos.

Proibicoes
 E vedada: a) a realizacdo de comicios desde 48h antes até 24h depois da
eleicdo; b) a realizacdo de showmicio e de evento assemelhado para promo-

¢cao de candidatos; e c) a apresentacao, remunerada ou nao, de artistas com
a finalidade de animar comicios e reunifes eleitorais.

Caminhada, carreata e passeata
(art. 16, Res. TSE n. 23.610/2019)

As caminhadas, carreatas e passeatas sao permitidas até as 22h do dia que ante-
cede a eleicao.

Debates
(art. 3, I, lll e IV e 44 a 47, Res. TSE n. 23.610/2019)

Mesmo antes do dia 27 de setembro de 2020, desde que observado pelas emissoras
de radio e de televisdo o tratamento isondémico, os debates podem ser realizados no
radio, na TV e na internet, com a participacéo de filiados a partidos politicos ou de preé-
-candidatos inclusive, com a exposi¢ao de plataformas e projetos politicos.
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Os debates transmitidos por emissoras de radio ou TV seréo realizados segundo as
regras estabelecidas em acordo celebrado entre os partidos politicos e a pessoa juridica
interessada na realizac&o do evento, dando-se ciéncia a Justica Eleitoral.

Como forma de contribuir na operacionalizacdo dos tramites inerentes ao tema, a
Corregedoria deste Tribunal sugere aos cartorios eleitorais a autuacao de procedi-
mento no PAE — Protocolo de Documentos para fins de organizar e facilitar o acesso
de documentacéo sobre os debates.

Regras

1.No primeiro turno das eleicOes, serdo consideradas aprovadas as regras,
inclusive as que definam o nimero de participantes, que obtiverem a con-
cordancia de pelo menos 2/3 (dois tercos) dos candidatos aptos, para as
eleicbes majoritarias, e de pelo menos 2/3 (dois ter¢os) dos partidos politicos
com candidatos aptos, no caso de elei¢cdes proporcionais;

2.S&80 considerados aptos os candidatos filiados a partido politico com repre-
sentacdo no Congresso Nacional, de, no minimo, cinco parlamentares e que
tenham requerido o registro de candidatura na Justica Eleitoral. Julgado o
registro, permanecem aptos apenas os candidatos com registro deferido ou,
se indeferido, que esteja sub judice;

3.0s debates transmitidos na TV deverédo utilizar subtitulacdo por meio de le-
genda oculta, janela com intérprete da Lingua Brasileira de Sinais (Libras) e
audiodescricao;

4.Na elaboracdo das regras para a realizacdo dos debates, a emissora res-
ponsavel e os candidatos que representem 2/3 (dois tercos) dos candidatos
aptos nao poderao deliberar pela excluséo de candidato cuja presenca seja
garantida;

5.Emissora de radio ou de televisdo podera convidar candidato cuja participa-
céo seja facultativa, sendo vedada sua exclusao pela deliberagdo da maioria
dos candidatos aptos.

Inexisténcia de acordo

Inexistindo acordo, os debates transmitidos por emissora de radio e TV deveréo obe-
decer as seguintes regras:

1.Nas eleicbes majoritarias, a apresentacado dos debates podera ser feita: a)
em conjunto, estando presentes todos os candidatos a um mesmo cargo ele-
tivo; b) em grupos, estando presentes, no minimo, 3 candidatos;

2.Nas eleicOes proporcionais, os debates deverdo ser organizados de modo
gue assegurem a presenca de numero equivalente de candidatos de todos
os partidos politicos a um mesmo cargo eletivo, podendo desdobrar-se em
mais de 1 dia;
3.0s debates deverao ser parte de programacao previamente estabelecida e
divulgada pela emissora, fazendo-se mediante sorteio a escolha do dia e da
ordem de fala de cada candidato;
17
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4.E assegurada a participacdo de candidatos dos partidos politicos que pos-
suam, no minimo, cinco parlamentares no Congresso Nacional e facultada a
dos demais;

5.Para este efeito, considera-se a representacdo de cada partido politico no
Congresso Nacional a resultante da eleicédo, ressalvadas as mudancas de
filiacdo partidaria ocorridas até a data da convencéo e que, relativamente aos
Deputados Federais, ndo tenham sido contestadas ou cuja justa causa tenha
sido reconhecida pela Justica Eleitoral;

6.Sera admitida a realizacdo de debate sem a presenca de candidato de algum
partido politico ou coligac&o, desde que o veiculo de comunicacao responsa-
vel comprove té-lo convidado com antecedéncia minima de 72h da realizacéo
do debate;

7.Se apenas um candidato comparecer ao evento, o tempo previsto para o de-
bate podera ser destinado a entrevista deste candidato;

8.E vedada a presenca de um mesmo candidato a eleicio proporcional em
mais de um debate da mesma emissora.

» No primeiro turno, o debate podera se estender até as 7h da sexta-feira imediata-
mente anterior ao dia da eleicdo (13 de novembro) e, no caso de segundo turno,
nao podera ultrapassar o horario de meia-noite da sexta-feira imediatamente ante-
rior ao dia do pleito (27 de novembro).

Propaganda na internet
(Arts. 7°, 92, 27, 28, 29, 30, 32, 33, 36, 37, 38, 39, 40, 42, Res. TSE n. 23.610/2019)

A propaganda eleitoral na internet podera ser realizada a partir do dia 27 de setembro
de 2020, através dos seguintes meios e locais:

1.Em sitio (site) do candidato, do partido ou da coligacdo com endereco eletrb-
nico comunicado a Justica Eleitoral e hospedado, direta ou indiretamente, em
provedor de servico de internet estabelecido no Pais;

2.Por meio de mensagem eletronica para enderecos cadastrados gratuitamen-
te pelo candidato, partido ou coligagéao;

3.Por meio de blogues (blogs), redes sociais, sitios de mensagens instanta-
neas e aplicacdes de internet assemelhadas, cujo contetudo seja gerado ou
editado por candidatos, partidos ou coligacdes;

4.Por meio de blogues (blogs), redes sociais, sitios de mensagens instantane-
as e aplica¢fes de internet assemelhadas, cujo contetudo seja gerado ou edi-
tado ou de iniciativa de qualquer pessoa natural desde que, neste caso,
nhao contrate impulsionamento de contetido.

» Atencao: salvo os de iniciativa de pessoa natural, os enderecos eletronicos das
aplicacdes acima, deveréo ser comunicados a Justica Eleitoral, podendo ser manti-
dos durante todo o pleito eleitoral os mesmos enderecos eletrénicos em uso antes
do inicio da propaganda eleitoral.
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Da livre manifestacao do pensamento

E livre a manifestacdo do pensamento, sendo vedado o anonimato durante a cam-
panha eleitoral por meio da internet e por outros meios de comunicacao interpessoal
mediante mensagem eletronica, assegurado o direito de resposta.

N&o é admitida a veiculacdo de contetdos de cunho eleitoral mediante cadastro de
usuario de aplicacao de internet com a intencéo de falsear identidade.

A livre manifestagéo do pensamento do eleitor identificado ou identificavel na inter-
net somente é passivel de limitacdo quando ocorrer ofensa a honra de terceiros ou
divulgacao de fatos sabidamente inveridicos, ainda que ocorrida antes do dia 27 de
setembro de 2020, mesmo que dela conste mensagem de apoio ou critica a partido
politico ou candidato, préprias do debate politico e democratico.

> Importante: a manifestacdo espontanea na internet de pessoas fisicas, em mateé-
ria politico-eleitoral, ndo sera considerada propaganda eleitoral, mesmo que sob a
forma de elogio ou critica a candidato ou partido (art. 28, 86 da Resolucédo TSE n.
23.610/2019).

Do direito de resposta

Provedor de aplicacao de internet que nao exerca controle editorial prévio
sobre o conteudo publicado por seus usuarios

Nessa hipétese, havendo pedido de direito de resposta, a obrigacdo de divulgar a
resposta recaira sobre o usuario responsavel pela divulgacdo do contetdo ofensivo,
na forma e pelo tempo que vierem a ser definidos na respectiva deciséo judicial e
nao sobre o provedor da aplicacdo (como é o caso do Facebook, Instagram, etc).

Presuncao de conhecimento de conteudo

A utilizac&do de qualquer modalidade de conteudo, inclusive veiculado por terceiros,
pressupde que o candidato, o partido ou a coligacao tenha verificado a presenca de
elementos que permitam concluir, com razoavel seguranca, pela fidedignidade da
informacao, sujeitando-se os responsaveis ao direito de resposta, sem prejuizo de
eventual responsabilidade penal.

Descadastramento

As mensagens eletrénicas enviadas por candidato, partido ou coligacéo, por qualquer
meio, deverdo dispor de mecanismo que permita seu descadastramento pelo desti-
natario, obrigando o remetente a providencia-lo no prazo de 48 horas.

Grupos de mensagens (Whatsapp, Telegram)

» Importante: as mensagens eletrénicas enviadas consensualmente por pessoa fisi-
ca de forma privada ou em grupos restritos de participantes, ndo se submetem as
normas sobre propaganda.
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Paginas virtuais de jornais impressos

A reproducéo virtual das paginas do jornal impresso na internet, pode ser feita desde
gue no sitio do proprio jornal, respeitados o formato grafico e o conteddo editorial da
versao impressa.

Impulsionamento de contetdos

Trata-se de mecanismo ou servico que, mediante contratagdo com o0s provedores
de aplicacdo de internet, potencializa o alcance e a divulgacdo da informacgéo para
atingir usuarios que, normalmente, ndo teriam acesso ao seu conteudo.

Inclui-se entre as formas de impulsionamento de conteudo a priorizacéo paga de
conteudos resultantes de aplicacfes de busca na internet.

Requisitos para a sua utilizacao na propaganda eleitoral

1.Devera ser identificado inequivocamente como tal;

2.Somente podera ser contratado por partidos, coligacfes, candidatos e seus
representantes (ou seja, pessoas fisicas ndo podem contrata-lo);

3.Devera ser contratado diretamente com provedor da aplicacdo de internet
com sede e foro no Pais, ou de sua filial, sucursal, escritorio, estabelecimento
ou representante legalmente estabelecido no Pais;

4.Devera ser contratado apenas com o fim de promover ou beneficiar candida-
tos ou suas agremiacdes, sendo vedada, portanto, a realizacéo de propagan-
da negativa;

5.Devera conter, de forma clara e legivel, o nUmero de inscricdo no Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) ou o niumero de inscricdo no Cadastro
de Pessoas Fisicas (CPF) do responsavel, além da expressao “Propaganda
Eleitoral”.

Responsabilidade do provedor de contetido e de servicos multimidia
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1.0 provedor de aplicagéo de internet que possibilite o impulsionamento pago
de contetudos somente podera ser responsabilizado por danos decorrentes
do conteudo impulsionado se, apés ordem judicial especifica, ndo tomar as
providéncias para, no ambito e nos limites técnicos do seu servi¢co e dentro do
prazo assinalado, tornar indisponivel o contetdo apontado como infringente
pela Justica Eleitoral;

2.0 provedor de conteudo ou de servicos multimidia s6 sera considerado res-
ponsavel pela divulgacdo da propaganda, se a publicacdo do material for,
comprovadamente, de seu prévio conhecimento.

» Atencdo: Se no prazo fixado pela Justica Eleitoral, o provedor de contetdo e de
servicos multimidia que hospeda a divulgacéo da propaganda eleitoral de candi-
dato, de partido ou de coligagcdo ndo tomar providéncias para a cessacao da di-
vulgacao de propaganda irregular, estardo sujeitos as penalidades previstas para
propaganda irregular na internet.
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Suspensdo do acesso ao conteudo disponivel na internet

Como requerer

Mediante a acao judicial de Representacdo por Propaganda Irregular (rito previsto
no art. 96 da Lei n¢ 9.504/1997), sendo obrigatéria a representacéo por advogado.

Legitimados (quem pode requerer):
Candidato, partido, coligacé&o ou Ministério Publico.

Consequéncia possivel

A Justica Eleitoral podera determinar suspenséo do acesso a todo conteudo veiculado
gue deixar de cumprir as disposi¢coes da Lei n. 9.504/1997, no ambito e nos limites
técnicos de cada aplicacéo de internet.

Por quanto tempo?

O numero de horas de suspensédo devera ser definido proporcionalmente a gravi-
dade da infracdo cometida em cada caso, observado o limite maximo de 24 (vinte e
guatro) horas.

A cada reiteracao de conduta, o periodo de suspenséo sera duplicado, observado o
limite maximo.

Informacéao ao publico

No periodo de suspensédo, a empresa informara a todos os usuarios que tentarem
acessar o conteudo que ele esta temporariamente indisponivel por desobediéncia a
legislac&o eleitoral.

Proibic6es na propaganda eleitoral na internet

« E vedado o anonimato durante a campanha eleitoral, por meio da internet e
por outros meios de comunicacao interpessoal mediante mensagem eletroni-
ca, sendo assegurado o direito de resposta,;

» Com excecao do impulsionamento de conteudos acima tratado, € vedada a
veiculacdo de qualquer tipo de propaganda paga na internet;

« E vedada a venda de cadastro de enderecos eletrénicos;

« E vedada a veiculagcdo de propaganda eleitoral na internet em sitios: a) de
pessoas juridicas, com ou sem fins lucrativos; e b) oficiais ou hospedados por
orgaos ou entidades da administracéo publica direta ou indireta da Uni&o, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

« E vedada a utilizac&o de impulsionamento de contetidos e ferramentas digi-
tais nao disponibilizadas pelo provedor da aplicacao de internet, ainda
gue gratuitas, para alterar o teor ou a repercusséo de propaganda eleitoral,
tanto préprios quanto de terceiros;

 E vedado as seguintes pessoas juridicas, bem como as pessoas juridicas
de direito privado, a utilizacao, doacao ou cessao de cadastro eletrénico
de seus clientes, em favor de candidatos, partidos ou coligacdes: a)
entidade ou governo estrangeiro; b) érgdo da administracdo publica direta e
indireta ou fundacdo mantida com recursos provenientes do Poder Publico;
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C) concessionario ou permissionario de servico publico; d) entidade de direito
privado que receba, na condicdo de beneficiaria, contribuicdo compulsodria
em virtude de disposicéo legal; €) entidade de utilidade publica, de classe ou
sindical; f) pessoa juridica sem fins lucrativos que receba recursos do exte-
rior; g) entidades beneficentes e religiosas; h) entidades esportivas; i) organi-
zacdes ndo-governamentais que recebam recursos publicos; j) organizacdes
da sociedade civil de interesse publico.

Da remocao do conteudo da internet

» Importante: a atuacdo da Justica Eleitoral em relagéo a contetdos divulgados na in-
ternet deve ser realizada com a menor interferéncia possivel no debate democrético.

Liberdade de expressao x censura

Com o intuito de assegurar a liberdade de expressao e impedir a censura, as ordens
judiciais de remocéo de conteudo divulgado na internet serdo limitadas as hipoteses
em que, mediante decisdo fundamentada, sejam constatadas violacGes as regras
eleitorais ou ofensas a direitos de pessoas que participam do processo eleitoral.

Do exercicio do poder de policia sobre a propaganda eleitoral na internet

O Juiz eleitoral podera determinar a imediata retirada de contetdo na internet que,
em sua forma ou meio de veiculagao, esteja em desacordo com o disposto na Reso-
lucdo TSE n. 23.610/2019.

Nesse ponto, destacamos que, o provedor de aplicacdes de internet somente podera
ser responsabilizado civilmente por danos decorrentes de conteudo gerado por tercei-
ros se, apos ordem judicial especifica, ndo tomar as providéncias para, no ambito e
nos limites técnicos do seu servico e dentro do prazo assinalado, tornar indisponivel
o conteudo apontado como irregular.

> Atencao: irregularidades que se refiram ao conteddo da propaganda na internet
ndo admitem o exercicio do poder de policia. Contudo, serdo tratadas por meio da
acao “Representacao”.

Auséncia de identificacao e anonimato

A auséncia de identificacdo imediata do usuario responsavel pela divulgacéo do con-
teudo nédo constitui circunstancia suficiente para o deferimento do pedido de remocéo
de conteudo da internet.

A propaganda somente sera considerada anénima caso nao seja possivel a identi-
ficacdo dos usuarios apos a adocéo das providéncias previstas nos arts. 10 e 22 da
Lei 12.965/2014 (Marco Civil da Internet).

Prazo para cumprimento

A ordem judicial que determinar a remoc¢ao de conteudo divulgado na internet fixara
prazo razoavel para o cumprimento, ndo inferior a 24 (vinte e quatro) horas. Porém, em
circunstancias excepcionais devidamente justificadas, esse prazo podera ser reduzido.
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O provedor responsavel pela aplicacdo de internet em que hospedado o material
devera promover a sua remocao dentro do prazo razoavel assinalado, sob pena de
arcar com as sancoes aplicaveis a espécie.

Requisito da ordem judicial
Adecisao judicial devera conter, sob pena de nulidade, a URL do conteudo especifico.

Remocao apos o periodo eleitoral

Findo o periodo eleitoral, as ordens judiciais de remocao de conteddo da internet
deixardo de produzir efeitos, cabendo a parte interessada requerer a remocéo do
conteudo por meio de acéo judicial autbnoma perante a Justica Comum.

Destinacao das sancoes

As sancOes aplicadas em razéo da demora ou descumprimento da ordem judicial
reverterao aos cofres da Unido.

Propaganda nos dias que antecedem a eleicao

Antevéspera da eleicao
(arts. 52, 46, IV, Res. TSE n. 23.610/2019)

E proibido, desde a antevéspera do dia da eleicéo:
» Comicios;
* Reunides publicas;
* Veiculacéo de qualquer propaganda politica no radio e na TV;

* Realizacdo de debates, em 1° turno, salvo se iniciarem no dia anterior, hipo-
tese em que poderdo se estender até as 7h.

Véspera da eleicao
(arts. 16, 19, § 7°, 42,87, § 2°, Res. TSE n. 23.610/2019)

E permitido até as 22h:
» Caminhada, carreata e passeata;
» Carro de som, com jingle ou mensagens de candidatos; e
 Distribuicdo de material grafico.

E proibido desde a véspera:

» Divulgagéo paga na imprensa escrita e a reproducao na internet do jornal
impresso de propaganda eleitoral; e

e Segundo turno: realizacdo de debates (ndo podendo ultrapassar o horario
de meia-noite de sexta-feira)

» Atencao: o derrame ou a anuéncia com o derrame de material de propaganda no
local de votac&o ou nas vias proximas, ainda que realizado na véspera da eleicéo,
configura propaganda irregular.
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Dia da eleicao
(art. 82, 87, IV, Res. TSE n. 23.610/2019)

Permissoes

A manifestacao individual e silenciosa da preferéncia do eleitor por partido
politico, coligacdo ou candidato, revelada exclusivamente pelo uso de ban-
deiras, broches, disticos e adesivos;

Nos crachas dos fiscais partidarios durante os trabalhos de votacdo somente
é permitido constar o nome e a sigla do partido politico ou coligacdo a que
sirvam, vedada a padronizagao do vestuario.

Proibicoes

Divulgacdo de qualquer espécie de propaganda de partidos politicos ou de
seus candidatos;

A aglomeracédo de pessoas portando bandeiras, broches, disticos e adesivos
ou com roupas padronizadas, de modo a caracterizar manifestagéo coleti-
va, com ou sem utilizacao de veiculos;

O uso de vestuario ou objeto que contenha qualquer propaganda de partido
politico, de coligacdo ou de candidato por servidores da Justica Eleitoral, me-
sarios e escrutinadores, no recinto das secdes eleitorais e juntas apuradoras;

A publicacdo de novos conteudos ou o impulsionamento de contelddos nas
aplicacdes de internet, podendo ser mantidos em funcionamento as aplica-
cOes e os conteudos publicados anteriormente;

Uso de alto-falantes e amplificadores de som;

Promocéao de comicio ou carreata;

Arregimentacao de eleitor ou propaganda de boca de urna;

Derrame de material impresso de propaganda (no dia eleicdo ou na véspera).

ProibicGes gerais
(art. 10 e 22, Res. TSE n. 23.610/2019)

N&o poderdo ser utilizados meios publicitarios destinados a criar artificial-
mente estados mentais, emocionais ou passionais na opiniao publica.

Além disso, ndo sera tolerada propaganda:
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Que veicule preconceitos de origem, raca, sexo, cor, idade e quaisquer outras
formas de discriminacéo;

De guerra, de processos violentos para subverter o regime, a ordem politica
e social;

Que provoque animosidade entre as Forcas Armadas ou contra elas, ou de-
las contra as classes e as instituicdes civis;

De incitamento de atentado contra pessoa ou bens;
De instigacdo a desobediéncia coletiva ao cumprimento de lei de ordem publica;
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Que implique oferecimento, promessa ou solicitacdo de dinheiro, dadiva, rifa,
sorteio ou vantagem de qualquer natureza,

* Que perturbe o sossego publico, com algazarra ou abuso de instrumentos
sSoNOoros ou sinais acusticos;

» Por meio de impressos ou de objetos que pessoa inexperiente ou rastica pos-
sa confundir com moeda;

* Que prejudique a higiene e a estética urbana;

* Que caluniar, difamar ou injuriar qualquer pessoa, bem como atingir 6rgaos
ou entidades que exercam autoridade publica;

Que desrespeite os simbolos nacionais.

Vedacodes especificas

Programacao normal e noticiario de radio e TV
(art. 43, 47 e 81, Res. TSE n. 23.610/2019)

» Apartir de 11 de agosto é vedado as emissoras transmitir programa apresen-
tado ou comentado por pré-candidato;

» A partir de 17 de setembro é vedado as emissoras de radio e TV, em sua
programacé&o normal e noticiario:

» Transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de
realizacdo de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de natu-
reza eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja
manipulacdo de dados;

» Veicular propaganda politica;
» Dar tratamento privilegiado a candidato, partido politico ou coligacéo;

» O convite aos candidatos mais bem colocados nas pesquisas eleitorais para parti-
cipar de entrevistas ndo configura, por si s6, o tratamento privilegiado, desde que
nao configurados abusos ou excessos, 0s quais poderao ser apurados na forma do
art. 22 da Lei Complementar n° 64/1990.

» Veicular ou divulgar filmes, novelas, minisséries ou qualquer outro programa
com aluséo ou critica a candidato ou a partido politico, mesmo que dissimu-
ladamente, exceto programas jornalisticos ou debates politicos;

» Divulgar nome de programa que se refira a candidato escolhido em conven-
cao, ainda quando preexistente, inclusive se coincidente com o nome do can-
didato ou o nome por ele indicado para uso na urna eletrénica, e, sendo o
nome do programa o0 mesmo que o do candidato, fica proibida a sua divulga-
céo, sob pena de cancelamento do respectivo registro.

> Importante: a requerimento de candidato, partido, coligacéo ou Ministério Publico,
a Justica Eleitoral podera determinar a suspensdao, por 24h, da programacéao nor-
mal de emissora de radio ou TV, quando deixarem de cumprir as disposi¢cdes da Lei
n. 9.504/1997, duplicado a cada reiteracéo da conduta.
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Propaganda em locais publicos e bens de uso comum
(art. 19, caput, 88 1°, 2° e 3¢, Res. TSE n. 23.610/2019)

« E vedada a veiculagéo de propaganda de qualquer natureza (pichagao, ins-
cricao a tinta e exposigao de placas, estandartes, faixas, cavaletes, bonecos
e assemelhados) nos bens cujo uso dependa da cessédo ou permissao do
poder publico, ou que a ele pertencam; nos de uso comum, inclusive postes
de iluminacgéo publica e sinalizacdo de trafego, viadutos, passarelas, pontes,
paradas de Onibus e outros equipamentos urbanos;

« E proibida a fixacdo de propaganda em arvores e jardins localizados em are-
as publicas, bem como em muros, cercas e tapumes divisorios, mesmo que
nao lhes cause dano.

Bens de uso comum

Séo aqueles a que a populacdo em geral tem acesso, ainda que de propriedade pri-
vada. Exemplos: cinemas, teatros, templos, igrejas, clubes, lojas, centros comerciais,
ginasios, estadios.

Bens cujo uso depende de cessao, permissao ou autorizacao do Poder Publico
Hospitais, escolas, dnibus, transporte escolar, taxis, dentre outros.

Distribuicao de brindes
(art. 18, Res. TSE n. 23.610/2019)

» S&o0 vedadas na campanha eleitoral a confeccéo, utilizacao, distribuicdo por
comité, candidato ou com a sua autorizacao, de camisetas, chaveiros, bonés,
canetas, brindes, cestas basicas ou quaisquer outros bens ou materiais que
possam proporcionar vantagem ao eleitor;

» Observadas as vedagOes acima e as regras das permissoes e vedacdes no
dia da eleicdo, é permitido a qualquer tempo o uso de bandeiras, broches,
disticos, adesivos, camisetas e outros adornos semelhantes pelo eleitor,
como forma de manifestacdo de suas preferéncias por partido politico,
coligacao ou candidato.

Placas, estandartes, faixas, cavaletes, bonecos e assemelhados
(art. 19, caput c/c art. 20, caput, Res. TSE n. 23.610/2019)

E vedada a veiculacdo de propaganda mediante placas, estandartes, faixas, cavale-
tes, bonecos e assemelhados.

Simulador de urna eletronica
(art. 112, Res. TSE n. 23.610/2019)

E vedada a utilizacdo de artefato que se assemelhe a urna eletrdnica como veiculo
de propaganda eleitoral.
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Telemarketing
(art. 34, Res. TSE n. 23.610/2019)

E vedada a realizag&o de propaganda eleitoral via telemarketing em qualquer horério,
bem como por meio de disparo em massa de mensagens instantaneas sem anuéncia
do destinatario.

Outdoors
(art. 26, Res. TSE n. 23.610/2019)

E vedada a propaganda eleitoral por meio de outdoors, inclusive eletrénicos, bem
como a utilizacdo de engenhos ou de equipamentos publicitarios ou, ainda, de con-
junto de pecas de propaganda que justapostas se assemelhem ou causem efeito
visual de outdoor.

Noticias falsas
(art. 92, Res. TSE n. 23.610/2019)

» A utilizacdo de qualquer modalidade de conteudo, inclusive veiculado por terceiros,
pressupde que o candidato, o partido ou a coligacao tenha verificado a presenca
de elementos que permitam concluir, com razoavel seguranca, pela fidedignida-
de da informacdo, sujeitando-se os responsaveis ao disposto no art. 58 da Lei n®
9.504/1997, sem prejuizo de eventual responsabilidade penal.

Enquetes
(art. 33, § 52 da Lei 9.504/1997 e art. 23, Res. TSE n 23.600/2019)

Entende-se por enquete ou sondagem o levantamento de opinides sem plano amostral,
gue dependa da participacao espontanea do interessado, e que néo utilize método
cientifico para sua realizacdo, quando apresentados resultados que possibilitem ao
eleitor inferir a ordem dos candidatos na disputa.

No periodo da campanha eleitoral (27 de setembro de 2020 até o dia do pleito) é proi-
bida a realizagc&o de enquetes relacionadas ao processo eleitoral, cabendo o poder de
policia contra a divulgac&o de enquetes, com determinacéo de remocao da enquete.
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DO HORARIO ELEITORAL GRATUITO

Propaganda eleitoral gratuita no radio e na televisao
Disposicdes iniciais
(art. 48 a 81, Res. TSE n. 23.610/2019)

A propaganda eleitoral no radio e na TV se restringira ao horario gratuito e esta limi-
tada aos seguintes periodos:

* Primeiro turno: entre 9 de outubro a 12 de novembro de 2020;

e Segundo turno: entre 20 até 27 de novembro, onde houver.
Veiculacao obrigatéria

* nas emissoras de radio, inclusive as radios comunitarias;

* nas emissoras de TV que operam em VHF e UHF; e

* nos canais de TV por assinatura sob a responsabilidade do Senado Federal,
da Camara dos Deputados, das Assembleias Legislativas, da Camara Legis-
lativa do Distrito Federal ou das Camaras Municipais.

Regras

1.A propaganda devera utilizar, entre outros recursos, subtitulacdo por meio de
legenda oculta, janela com intérprete da Lingua Brasileira de Sinais (Libras) e
audiodescricao, sob responsabilidade dos partidos e das coligacoes;

2.Arequerimento do interessado, no horario eleitoral gratuito, a Justica Eleitoral
podera adotar as providéncias necessarias para coibir a propaganda que se
utilize de criagao intelectual sem autorizacdo do respectivo autor ou titular;

3.No horario destinado aos candidatos as eleicdes proporcionais, durante a
exibicdo do programa, é permitida a utilizacédo de legendas com referéncia a
candidatos majoritarios, ou, ao fundo, de cartazes ou fotografias desses can-
didatos, bem como a mencédo ao nome e ao numero de qualquer candidato
do partido ou coligacéo;

4.E facultada a insercédo de depoimento de candidatos a elei¢cbes proporcionais
no horéario da propaganda das candidaturas majoritarias e vice-versa, regis-
trados sob o0 mesmo partido ou coligagcédo, desde que o depoimento consista
exclusivamente em pedido de voto ao candidato que cedeu o tempo e néao
exceda vinte e cinco por cento do tempo de cada programa ou insercao;

5.Nos programas e insercdes de radio e de televisdo destinados a propagan-
da eleitoral gratuita de cada partido ou coligacdo s6 poderdo aparecer, em
gravacoes internas e externas, candidatos, caracteres com propostas, fotos,
jingles, clipes com mdusica ou vinhetas, inclusive de passagem, com indica-
cao do numero do candidato ou do partido politico, bem como de seus apoia-
dores, que poderao dispor de até vinte e cinco por cento do tempo de cada
programa ou inser¢ao;
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6.Durante toda a transmissao pela TV, em bloco ou em insercdes, a propa-
ganda devera ser identificada pela legenda “propaganda eleitoral gratuita”,
sendo essa identificacdo de responsabilidade dos partidos politicos e das
coligacoes;

7.Na divulgacao de pesquisas no horario eleitoral gratuito devem ser informa-
dos, com clareza, o periodo de sua realizacdo e a margem de erro, ndo sendo
obrigatéria a mencéo aos concorrentes, desde que o modo de apresentacéo
dos resultados n&o induza o eleitor em erro quanto ao desempenho do can-
didato em relagcé&o aos demais.

Proibicoes

E vedada a veiculacio de propaganda paga, no radio e na TV, respondendo
o candidato, o partido politico e a coligacéo pelo seu conteudo;

* No horério reservado para a propaganda eleitoral, ndo sera admitida a utiliza-
cao comercial ou propaganda realizada com a intencéo, ainda que disfarcada
ou subliminar, de promover marca ou produto;

» Nao serdo admitidos cortes instantaneos ou qualquer tipo de censura prévia
nos programas eleitorais gratuitos;

 E vedada a veiculacdo de propaganda que possa degradar ou ridicularizar
candidatos;

« E vedado incluir no horario destinado aos candidatos as elei¢des proporcio-
nais propaganda das candidaturas a eleicdes majoritarias, ou vice-versa,;

« E proibido transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, ima-
gens de realizagcao de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de
natureza eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que
haja manipulacao de dados; e

* Vedada a utilizacdo de trucagem?!, montagem?, computacdo gréfica, dese-
nhos animados e efeitos especiais, bem como outro recurso de audio ou de
video que, de qualquer forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido
politico ou coligac&o, ou produzir ou veicular programa com esse efeito.

Da distribuicao do tempo
(art. 55, 59, 75, 76, 77, Res. TSE n. 23.610/2019)

A Justica Eleitoral distribuira os horarios reservados a propaganda de cada eleicédo
entre os partidos politicos e as coligacbes que tenham candidato, observados os
seguintes critérios:

* 90% (noventa por cento) distribuidos proporcionalmente ao numero de repre-
sentantes na Camara dos Deputados, considerando, no caso de coligacdes

1 Entende-se por trucagem todo e qualquer efeito realizado em audio ou video que degradar ou ridicularizar
candidato, partido politico ou coligagéo, ou que desvirtuar a realidade e beneficiar ou prejudicar qualquer
candidato, partido politico ou coligacdo (842, art. 45, Lei n. 9.504/97).

2 Entende-se por montagem toda e qualquer juncéo de registros de audio ou video que degradar ou ridicularizar
candidato, partido politico ou coligacdo, ou que desvirtuar a realidade e beneficiar ou prejudicar qualquer
candidato, partido politico ou coligacdo (859, art. 45, Lei n. 9.504/97).
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para as eleicbes majoritarias, o resultado da soma do nimero de represen-
tantes dos seis maiores partidos politicos que a integrem;

* 10% (dez por cento) distribuidos igualitariamente.

Regras

30

1.Para o célculo dos percentuais acima serdo consideradas as eventuais novas
totalizacOes do resultado das ultimas elei¢cdes para a Camara dos Deputados
gue ocorrerem até o dia 31 de agosto do ano da eleicéo;

2.0 numero de representantes de partido politico que tenha resultado de fuséo
ou a gue se tenha incorporado outro correspondera a soma das vagas obti-
das pelo partido de origem na eleicéo, observadas as eventuais novas totali-
zacoes, nos termos acima mencionados;

3.Para efeito desta distribuicao, serdo desconsideradas as mudancas de filia-
cdo em qualquer hipotese, ressalvada a criagdo de nova legenda, quando
prevalecera a representatividade politica conferida aos parlamentares que
migraram diretamente dos partidos pelos quais foram eleitos para o novo
partido politico, no momento de sua criagao;

» Atencao: aressalva acima nao se aplica no caso de o parlamentar que migrou para
formacéo do novo partido ndo estar a ele filiado no momento da convencéo para
escolha dos candidatos, hipétese na qual a representatividade politica sera compu-
tada para o partido pelo qual o parlamentar foi originariamente eleito.

4.Aos partidos politicos e as coligactes que, apds a aplicacdo dos critérios de
distribuicéo referidos, obtiverem direito a parcela do horario eleitoral inferior
a 30 segundos, sera assegurado o direito de acumula-lo para uso em tempo
equivalente;

5.Na distribuicdo do tempo para o horario eleitoral gratuito em rede, as sobras
e 0s excessos devem ser compensados entre os partidos politicos e as coli-
gacgdes concorrentes, respeitando-se o horario reservado para a propaganda
eleitoral gratuita;

6.Se o candidato a eleicdo majoritaria deixar de concorrer, em qualquer etapa
do pleito, e ndo havendo substituicédo, sera feita nova distribuicdo do tempo
entre os candidatos remanescentes;

7.Nas elei¢cdes proporcionais, se um partido ou uma coligagéo deixar de con-
correr definitivamente em qualquer etapa do pleito, seréd feita nova distribui-
¢cao do tempo entre os remanescentes;

8. Compete aos partidos politicos e as coliga¢des distribuir entre os candidatos re-
gistrados os horérios que Ihes forem destinados pela Justica Eleitoral;

9.Na hipétese de dissidéncia partidaria, o 6rgao da Justica Eleitoral competente
para julgar o registro do candidato decidird qual dos envolvidos podera parti-
cipar da distribuicdo do horario eleitoral gratuito.
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Reuniao para organizacao do horario eleitoral gratuito
(art. 53, 55, 63, Res. TSE n. 23.610/2019)

Convocacao pela Justica Eleitoral

Entre 26 de setembro até 7 de outubro do ano da eleicdo, a Justica Eleitoral convocara
os partidos politicos e os representantes das emissoras de radio e de televiséo para o
comparecimento em audiéncia presencial ou por videoconferéncia, com o objetivo de:

1.Distribuicdo do tempo de propaganda de cada partido;

2.Sorteio da ordem de veiculacdo da propaganda em rede para o primeiro dia
do horario eleitoral gratuito;

3.Elaboracéo do plano de midia;
4.Definicao da(s) emissora(s) geradora(s) da propaganda em rede.

Sistema usado para a distribuicao

A Justica Eleitoral, os partidos politicos e as emissoras poderéo utilizar o Sistema de Ho-
rario Eleitoral desenvolvido pelo Tribunal Superior Eleitoral para elaborar o plano de midia.

Ordem de veiculacao

Definida a ordem de veiculacdo da propaganda no primeiro dia do horario eleitoral
gratuito, os demais dias seguem a um rodizio, em que o Ultimo partido ou coligacéo
de um dia ser& o primeiro a apresenta-la no dia seguinte.

Emissora geradora

Caso os representantes das emissoras ndo cheguem a um acordo em relacdo a
geracdo, a Justica Eleitoral dividird o periodo da propaganda pela quantidade de
emissoras disponiveis e atribuira, por sorteio, a responsabilidade pela geracédo da
propaganda durante os periodos resultantes.

A grade de horario sera organizada de forma que seja garantida a todos a participacéo
nos horarios de maior e menor audiéncia.

Propaganda em rede ou bloco
(arts. 49, 59, 60, 65, 66, 67, 68, 69 e 70, Res. TSE n. 23.610/2019)

A propaganda em rede ou bloco é aquela divulgada em todas as emissoras simulta-
neamente, em horérios pré-estabelecidos.

Primeiro turno

Nos 35 (trinta e cinco) dias anteriores a antevéspera do primeiro turno, as emissoras
de radio e de televisdo devem veicular a propaganda eleitoral gratuita, em rede, da
seguinte forma:

PERIODO 9 DE OUTUBRO A 12 DE NOVEMBRO DE 2020
Dias da semana de segunda-feira a sabado

Freqiiéncia 2 programas diarios

Duracdo 10 minutos (cada programa)

Veiculos radio e TV
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Divisao do tempo por dia da semana:

DIAS DA SEMANA CARGO
segunda a sabado prefeito

A grade horaria dos programas é a seguinte, observado o horéario de Brasilia:

VEiCULO TURNO HORARIO

Radio Manha das 7h as 7h10m
Tarde das 12h as 12h10m

TV Tarde das 13h as 13h10m
Noite das 20h30m as 20h40m

Problemas na entrega das midias

Caso o partido politico ou a coligacdo ndo entregue, na forma e no prazo previstos,
a midia que contém o programa a ser veiculado, ou esta ndo apresente condi¢des
técnicas para a sua veiculacéo, o ultimo programa entregue devera ser retransmitido
no horario reservado ao respectivo partido politico ou coligacéo.

Se nenhum programa tiver sido entregue, sera levada ao ar apenas a informacgéo
de que tal horario esta reservado para a propaganda eleitoral do respectivo partido
politico ou coligagéo.

Propaganda com tempo superior ao determinado

Na propaganda em bloco, as emissoras deverdo cortar de sua parte final o que ul-
trapassar o tempo atribuido ao partido politico ou a coligacéo e, caso a duracéo seja
insuficiente, o tempo sera completado pela emissora geradora com a veiculacao
dos seguintes dizeres: “Horario reservado a propaganda eleitoral gratuita — Lei n®
9.504/1997".

Segundo turno
Se houver segundo turno, havera nova distribuicdo de horario eleitoral.

A veiculacdo da propaganda inicia-se pelo candidato mais votado no primeiro turno,
com a alternancia da ordem a cada programa.

PERIODO PERMITIDA A PARTIR DE 20 ATE 27 DE NOVEMBRO DE 2020
Dias da semana de segunda-feira a sabado

Duracao 10 minutos

Veiculos radioe TV

A grade horaria dos programas é a seguinte, observado o horario de Brasilia:

VEiCULO TURNO HORARIO
Radio manha das 7h as 7h10min
tarde das 12h as 12h10min
TV tarde das 13h as 13h10min
noite das 20h30min as 20h40min
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Insercoes
(art. 49, 52, 61, 62, 63, Res. TSE n. 23.610/2019)

Nos 35 (trinta e cinco) dias anteriores a antevéspera do primeiro turno, as emissoras
de radio e de televisao reservarado, de segunda-feira a domingo, 70 (setenta) minutos
diarios para a propaganda eleitoral gratuita em insercdes de 30 (trinta) e 60 (sessenta)
segundos, a critério do respectivo partido politico ou coligacéo, assinadas obrigato-
riamente pelo partido politico ou coligacao, e distribuidas, ao longo da programacéao
veiculada entre as 5h (cinco horas) e as 24h (vinte e quatro horas).

A distribuicdo das insercdes pelas emissoras levard em conta os seguintes blocos
de audiéncia:

* entre as 5 (cinco) e as 11h (onze horas);

» entre as 11 (onze) e as 18h (dezoito horas);

* entre as 18 (dezoito) e 24h (vinte e quatro horas).
Regras

Insercdes idénticas

E vedada a veiculag&o de insercdes idénticas no mesmo intervalo de programacao,
exceto:

e se 0 numero de inserces de que dispuser o partido exceder os intervalos
disponiveis;

* ou se o0 material apresentado pelo partido impossibilitar a veiculagao nos ter-
mos estabelecidos;

* em qualquer caso, fica vedada a transmissao em sequéncia para 0 mesmo
partido.

Espacamento

A distribuicdo das inser¢cbes dentro da grade de programacdo devera ser feita de
modo uniforme e com espagamento equilibrado.

Divisao entre majoritaria e proporcional

O tempo sera dividido na proporcéo de sessenta por cento para prefeito e de quarenta
por cento para vereador (Lei n2 9.504/1997, art. 47, 8§ 12, VII).

Agrupamento de insercdes dentro do mesmo bloco de exibicao

Os partidos politicos e as coligacBes que optarem por agrupar insercdes dentro do
mesmo bloco de exibicdo deverdo comunicar essa intencdo as emissoras com a
antecedéncia minima de 48h, a fim de que elas possam efetuar as alteracdes neces-
sarias em sua grade de programacao.

Problemas na entrega das midias

Caso o partido ou a coligacdo ndo entregue, na forma e no prazo previstos, a midia
gue contém a insercdo a ser veiculada, ou esta ndo apresente condi¢des técnicas
para a sua veiculagéo, a ultima insercéo entregue devera ser retransmitida no horario
reservado ao respectivo partido ou coligagao.
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Falta de entrega do mapa de midia

Caso o partido ou coligacdo ndo entregue o mapa de midia indicando qual insercéo
devera ser veiculada em determinado horario, as emissoras poderao transmitir qual-
guer insercao anteriormente entregue que néo tenha sido obstada por ordem judicial.

Propaganda com tempo superior ao determinado

Ainsercao cuja duracao ultrapasse o estabelecido no plano de midia tera a sua parte
final cortada.

1° Turno
PERIODO 9 DE OUTUBRO A 12 DE NOVEMBRO DE 2020
Dias da semana de segunda-feira a domingo, entre as 5h e as 24h
Duracdo 70 minutos diarios (insercdes de 30 ou 60 segundos)
Cargos Todos, dividido na proporcéo de sessenta por cento para prefeito e de qua-
renta por cento para vereador
Veiculos radioe TV
2° Turno
PERIODO PERMITIDA A PARTIR DE 20 ATE 27 DE NOVEMBRO DE 2020
Dias da semana de segunda a domingo
Duracao 25 minutos diarios (inser¢des de 30 ou 60 segundos)
Veiculos radioe TV

> Importante: no segundo turno, o tempo de propaganda em insercdes sera dividido
igualitariamente entre os partidos politicos ou as coliga¢cdes dos dois candidatos.

» Sera elaborada nova grade de exibicdo das inserc¢des, iniciando-se a veiculacao
pelo candidato mais votado no primeiro turno, com a alternancia da ordem a cada
veiculacéo de insercao.

Plano de midia x mapa de midia
E importante fazer a distin¢éo entre “plano de midia”’ e “mapa de midia”.

Plano de midia

Plano de midia é o termo utilizado para designar a distribuicdo das veiculacbes de
todos os concorrentes ao longo dos 35 dias reservados ao horario eleitoral gratuito.

O plano de midia, extraido pela zona eleitoral no Sistema do Horério Eleitoral do
TSE, define quem veicula e quando veicula uma propaganda no horario eleitoral. Ou
seja, diz que determinado partido/candidato (“quem”) devera veicular sua propaganda
em determinado periodo (“quando”).

» Exemplo: o plano de midia informa que o partido “A” tem direito a veicular trés
insercdes no primeiro dia do horario gratuito, uma em cada um dos trés blocos de
audiéncia (manha, tarde e noite).
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A partir de 26 de setembro de 2020, o juiz eleitoral convocara os partidos, coligacées,
emissoras de radio e televisdo e representantes da sociedade para uma cerimbnia
publica, ocasido em que sera realizado o sorteio da ordem de veiculacdo dos con-
correntes e a consequente elaboracdo do plano de midia para insercdes e a escala
horéria para rede.

O plano de midia elaborado pelo TSE visa garantir a todos os partidos e coligactes
a participacdo nos horarios de maior e menor audiéncia para veiculacdo de suas
insercoes.

Mapa de midia

O mapa de midia € um documento elaborado pelos partidos, para apresentar as
emissoras de radio e de televisdo, informando o que veicular e quando veicular uma
propaganda no horario gratuito. Ou seja, informa que uma determinada midia entre-
gue a emissora devera ser veiculada num horario especifico, dentre aqueles que o
plano de midia do TSE distribuiu.

Entrega e recebimento de mapas de midia
Credenciamento perante a Justica Eleitoral
(art.65, 88 12, 22, 69, 7¢, 61, 68, Res. TSE n. 23.610/2019)
Partidos politicos e coligacdes (sistema AUGE)

Em Santa Catarina, através da utilizacdo do Sistema AUGE, os partidos politicos e
as coligacfes deveréo indicar, até o dia 7 de outubro, & emissora responsavel pela
geragao:

» As pessoas autorizadas a apresentar o mapa de midia com o0s programas
gue serdo veiculados; e o

* Numero de telefone e e-mail em que poderdo ser encontradas em caso de
necessidade.

A substituicdo dos indicados devera ser feita com 24h de antecedéncia.

Emissoras de radio e televisao (sistema AUGE)

Em Santa Catarina, através da utilizacdo do Sistema AUGE, as emissoras deverao
fornecer a Justica Eleitoral, aos partidos e as coliga¢fes, até o dia até o dia 7 de
outubro:

* Os nomes dos responsaveis pelo recebimento de mapas de midia;
* Aindicacédo dos enderecos, telefones e endereco eletrénico.

A midia para veiculacdo da propaganda eleitoral devera ser entregue a emissora
geradora pelo representante legal do partido ou coligagdo ou por pessoa por ele
indicada, a quem sera dado recibo apds a conferéncia da qualidade da midia e da
duragao do programa.

As emissoras estardo desobrigadas do recebimento de mapas de midia e midias que
nao forem encaminhados pelas pessoas credenciadas.

35



ELEICOES 2020

Encaminhamento eletronico dos arquivos com as propagandas
(art. 68, 8§ 1°, Res. TSE n. 23.610/2019)

Podera ser deliberado pelo encaminhamento eletrénico dos arquivos com as propa-
gandas, desde que acompanhados de todas as informacdes constantes do formulario
estabelecido no Anexo IV da Res. TSE n. 23.610/2019 e observados:

1.Meios que assegurem o imediato atesto do recebimento e da boa qualidade
técnica do arquivo e da duracédo do programa;

2.Meios para devolucéo, ao partido veiculador da propaganda, com o registro
das raz0es da recusa, quando verificada incompatibilidade, erro ou defeito no
arquivo ou inadequacéo dos dados com a descricdo do arquivo;

3.0 direito de acesso de todos os partidos que fagam jus a tempo de propagan-
da gratuita em rede ou insercdes, nos termos do art. 55 desta Resolucéo; e

4.0s prazos de conservacéao e de arqguivamento das gravacoes, pelas emisso-
ras.

Requisitos
(art. 65, caput, 67, 88 1° e 29, 68, § 12, Res. TSE n. 23.610/2019)

Os mapas de midia entregues as emissoras, diaria ou periodicamente, deverao ob-
servar 0s seguintes requisitos:

* Nome do partido politico ou da coligacéo;

Titulo ou nimero do filme a ser veiculado;

Duracéo do filme;

Dias e faixas de veiculagao; e

Nome e assinatura de pessoa credenciada para a entrega das midias com o0s
programas que seréo veiculados.

Claquete

Em cada midia a ser encaminhada a emissora devera ser incluida a denominada
claquete, na qual deverédo estar registradas as mesmas informacdes exigidas para
0s mapas de midia, que servirdo para controle interno da emissora, ndo devendo ser
veiculada ou computada no tempo reservado para o programa eleitoral.

As midias deverao estar identificadas inequivocamente, de modo que seja possivel
associa-las as informacgdes constantes no formulario de entrega e na claquete gravada.

Meios para a gravacao

Os programas de propaganda eleitoral gratuita deverdo ser gravados em meio de
armazenamento compativel com as condi¢des técnicas da emissora geradora.
Conferéncia da qualidade

No momento da entrega das midias e na presenca do representante credenciado do
partido politico ou da coligacéo, sera efetuada a conferéncia da qualidade da midia
e da duracédo do programa.
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Prazos
(art. 65, 88 3¢, 49, 52, 66, 69, 70, § 1°, Res. TSE n. 23.610/2019)

» Quando ndo observado o prazo estabelecido para a entrega dos mapas de midia,
as emissoras ndo serao responsabilizadas pela transmissao de programa em de-
sacordo com os mapas apresentados.

Apresentacdo dos mapas de midias
* Regra geral: os mapas de midia deverdo ser apresentados até as 14h da
véspera de sua veiculacao;

« Sébados, domingos e segundas-feiras: deverao ser apresentados até as 14h
da sexta-feira imediatamente anterior;
» Feriados: até as 14h do dia util anterior.

Entrega das midias com as gravacoes

As midias com as gravacfes da propaganda eleitoral no radio e na televisédo seréo
entregues a emissora responsavel pela geracao, inclusive nos sabados, domingos e
feriados, com a antecedéncia minima:

» 6h do horario previsto para o inicio da transmiss&o dos programas divulgados
em rede; e

» 12h do inicio da transmisséo, no caso das insercdes.
> Importante: por ocasiao da elaboracéao do plano de midia, as emissoras, 0s parti-
dos e coligacdes poderédo acordar outros prazos, sob a superviséo da Justica Elei-
toral, o que devera ser consignado em ata.
Substituicao da propaganda

Se o partido politico ou a coligagéo, dentro dos horarios de entrega permitidos, desejar
substituir a propaganda por outra a ser exibida no lugar da anteriormente indicada,
deverd, além de respeitar o prazo de entrega do material, indicar, com destaque, que
a nova midia substitui a anterior.

Problemas na entrega das midias

Caso a midia contendo o programa ou insercao a serem veiculados ndo sejam en-
tregues no prazo, as emissoras veiculardo o ultimo material por elas exibido.

Falta de entrega da midia

Se nenhum programa tiver sido entregue, sera levada ao ar apenas a informacao
de que tal horario esta reservado para a propaganda eleitoral do respectivo partido
politico ou coligacéo.

Conservacao das gravacoes
(art. 71 e 122, Res. TSE n. 23.610/2019)

As gravacoes deverao ser conservadas pelo prazo de 20 dias depois de transmitidas
pelas emissoras de até 1 quilowatt e pelo prazo de 30 dias pelas demais.
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As gravacdes ficardo no arquivo da emissora, mas a disposicdo da Justica Eleitoral,
para servir como prova sempre que requerido.

O material da propaganda eleitoral gratuita devera ser retirado das emissoras 60 dias
apos a respectiva divulgacao, sob pena de sua destruicéo.

Participacao de terceiros no horario eleitoral gratuito
(art. 73 e 74, 8 1°, Res. TSE n. 23.610/2019)

E facultada a insercdo de depoimento de candidatos a elei¢Bes proporcionais no
horario da propaganda das candidaturas majoritarias e vice-versa, registrados sob
0 mesmo partido ou coligacao, desde que o depoimento consista exclusivamente
em pedido de voto ao candidato que cedeu o tempo, desde que nado exceda 25% do
tempo de cada programa ou insercao.

E permitida a utilizac&o, no horario destinado aos candidatos as elei¢cbes proporcionais,
durante a exibicdo do programa, de legendas com referéncia aos candidatos majori-
tarios, ou, ao fundo, de cartazes ou fotografias desses candidatos, ficando autorizada
a mencdo ao nome e ao numero de qualquer candidato do partido ou da coligacéo.

Proibicoes

« E vedado aos partidos politicos e as coligacbes incluir no horario destina-
do aos candidatos as eleicdes proporcionais propaganda das candidaturas a
eleicGes majoritarias, ou vice-versa.

» No segundo turno das elei¢cdes ndo sera permitida a participacao de filiados a
partidos politicos que tenham formalizado apoio a outros candidatos.
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DO PODER DE POLICIA

(art. 62, 72 819,107, Res. TSE n. 23.610/2019; art. 54, 55, Res. TSE n. 23.608/2019 e Provimento
CRESC n. 9/2020)

O que é poder de policia?

Conforme Rodrigo Lopez Zilio®, “o poder de policia, na esfera especializada, con-
substancia-se em atividade que regulamenta a pratica de atos ocorridos no processo
eleitoral, com vista a evitar dano ou prejuizo a candidato, partido ou coligacdo.”

O que é poder de policia sobre a propaganda eleitoral?

Trata-se do poder de policia, de natureza administrativa, voltado a indicacdo dos
meios e a adocédo das providéncias necessarias para coibir a ocorréncia de irregula-
ridades na propaganda eleitoral, de modo a garantir a legitimidade e a normalidade
do pleito municipal.

Restringe-se as providéncias administrativas necessarias para inibir ou fazer
cessar praticas ilegais relativas a propaganda eleitoral, ou seja, o Poder de Policia
exercido pela Justica Eleitoral refere-se exclusivamente a fiscaliza¢do da propaganda
eleitoral.

> Importante: em suma, o Poder de Policia da Justica Eleitoral ndo se confunde com
as atribuicbes e prerrogativas institucionais das Policias Civil, Militar e Federal, bem
como com os poderes do Ministério Publico Eleitoral.

Ateor do principio vigente da liberdade de expresséao, o direito a realizacdo de propa-
ganda eleitoral em conformidade com as regras estabelecidas somente podera ser
restringido ou tolhido quando houver uma limitacao ou vedacao expressamente
prevista na legislacao.

Competéncia

Tanto nas eleicdes municipais como nas gerais, o poder de policia sobre a propaganda
eleitoral sera exercido pelos Juizes Eleitorais dentro de sua respectiva circunscricao.

Nos municipios com mais de uma zona eleitoral, o exercicio do poder de policia
observara a designacéo efetuada por meio da Portaria P n. 6, de 20.1.2020, com as
alteracdes da Portaria P n. 31, de 4.3.2020.

Limites ao exercicio do poder de policia

1.E vedada a censura prévia sobre o teor dos programas e das matérias jorna-
listicas ou de carater meramente informativo a serem exibidos na televisao,
na radio, na internet e na imprensa escrita,

2.E vedado aos juizes eleitorais determinar que os servidores dos cartorios e/
ou fiscais de propaganda realizem diligéncias com o fim de apurar a ocorrén-
cia de infracBes penais, bem como participar de operacdes policiais, mesmo
gue a requerimento dos interessados ou do Ministério Publico Eleitoral, haja

3 ZILIO, Rodrigo Lépez. Direito Eleitoral. 5. ed., Porto Alegre: Verbo Juridico, 2016. p. 353.
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vista a competéncia exclusiva das policias civil e militar para tais fins (Provi-
mento CRESC n. 9/2020);

3.E vedado ao magistrado aplicar san¢ées pecunidrias, instaurar de oficio a re-
presentacdo por propaganda irregular ou adotar medidas coercitivas tipica-
mente jurisdicionais (art. 54, 8 22, Res. TSE n. 23.608/19 e Sumula TSE n. 18);

4.Nao compreende procedimentos criminais, 0s quais observardo o disposto
no Cédigo Eleitoral e, supletivamente, no Codigo de Processo Penal;

5.0 Juiz somente podera determinar a imediata retirada de contetddo na inter-
net que, em sua forma ou meio de veiculacao, esteja em desacordo com o
disposto na Resolugéo TSE n. 23.610/2019;

6.Nao sera admitido o exercicio do poder de policia caso a irregularidade cons-
tatada na internet se refira ao teor da propaganda, nos termos do art. 19 da
Lei n. 12.965/2014.

Repreensao as irregularidades

A Justica Eleitoral adotara as providéncias necessarias para impedir ou fazer cessar
imediatamente as praticas ilegais durante a propaganda eleitoral, sem prejuizo do
processo judicial (iniciado mediante Representacao) e das penas cominadas.

Os orgaos da administracdo e seus funcionarios, os agentes publicos e qualquer
outra pessoa que tiver ciéncia da pratica de ilegalidade ou irregularidade relaciona-
da a propaganda eleitoral deverdo comunicar o fato ao Ministério Publico Eleitoral,
podendo indicar a ado¢do das medidas que entenderem cabiveis.

Prova da autoria

A prova da autoria ou do prévio conhecimento € pressuposto indispensavel a repre-
sentacao por propaganda irregular. Assim, a responsabilidade do candidato quanto
a propaganda irregular estara demonstrada se este, intimado da existéncia da pro-
paganda irregular, ndo providenciar, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, sua
retirada ou regularizacdo e, ainda, se as circunstancias e as peculiaridades do caso
especifico revelarem a impossibilidade de o beneficiario néo ter tido conhecimento
da propaganda.

Procedimento

Toda noticia de irregularidade em propaganda eleitoral tramitara no Processo Judicial
Eletrénico (PJe), sob a classe “Noticia de Irregularidade em Propaganda Eleitoral
(NIPE)”, conforme Anexo | do Provimento CRESC n. 9/2020.

1.As noticias de irregularidade apresentadas ao cartorio eleitoral deverdo ser
instruidas com provas ou indicios da irregularidade;

2.Nao sdo admitidas denuncias realizadas por telefone ou por outro meio que
impeca a identificacdo do denunciante;
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3.As noticias de irregularidade seréo recebidas por qualquer meio fisico ou ele-
tronico desde que seja possivel aferir a identidade do denunciante, devendo
ser anexada coOpia de documento de identificacdo com foto;

4.Somente serdo realizadas diligéncias para instrucéo da noticia de irregulari-
dade em casos excepcionais, quando, em razéo da relevancia do fato relata-
do e da justificada impossibilidade de juntada de prova pelo denunciante, o
juiz eleitoral entender por sua indispensabilidade;

5.Tratando-se de denudncia de irregularidade de propaganda recebida em car-
tério ou por meio do Sistema Pardal, entendendo o juiz eleitoral pela sua ra-
zoabilidade, determinara a autuacdo da denuncia e documentos, bem como
a notificacdo do beneficiario para retirada ou regularizacdo em 48 (quarenta
e oito) horas, para fins de caracterizacéo do prévio conhecimento;

6.0 candidato, partido ou coligacdo sera notificado, sempre que possivel, de
forma eletronica, com certificacdo nos autos, para providenciar a retirada ou
regularizacdo da propaganda irregular, comprovar nos autos tal providéncia
ou apresentar prova de sua legalidade;

7.0 candidato, partido ou coligacdo que intimado da existéncia da propaganda
irregular n&o providenciar, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, sua retira-
da ou regularizacéo, podera ser responsabilizado nos termos da Resolucéo
TSE n. 23.610/2019;

8.Esgotado o prazo de 48 horas e ndo demonstrada nos autos a regularizacéo
da propaganda, o fiscal realizara diligéncia, certificando se a propaganda foi
regularizada, retirada ou se o ato foi suspenso e, permanecendo a irregulari-
dade, promovera, se possivel, o seu recolhimento;

9.No caso de propaganda irregular localizada em bens particulares, o proprie-
tario do bem, mével ou imovel, sera notificado da irregularidade da propagan-
da e da necessidade de sua regularizacdo ou retirada, sob pena de respon-
sabilizacdo nos termos da Resolucédo TSE n. 23.610/2019.

Hipéteses de indeferimento de plano

O Juiz Eleitoral poderéa indeferir a noticia de irregularidade, de plano, nas seguintes
hipoteses:

¢ Quando a noticia de propaganda irregular ndo estiver instruida, nos termos
do art. 4° do Provimento 9/2020;

» Quando o fato relatado ndo configurar, de maneira evidente, propaganda irregular;
* Quando a irregularidade noticiada n&do for de competéncia da Justica Eleitoral.

Fiscalizacao direta da propaganda irregular — recolhimento imediato

* O juiz eleitoral podera autorizar o recolhimento imediato da propaganda, na
hip6tese de sua reiteracdo com a mesma espécie de irregularidade;

» Devera ser juntado aos autos documento que comprove a reiteracdo, bem
como o prévio conhecimento do beneficiario.
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» Recolhida a propaganda pelo fiscal, o beneficiario devera ser notificado, sem-
pre que possivel, de forma eletrénica;

» Para garantia da legitimidade e normalidade do pleito, o juiz eleitoral podera
definir outras hipdteses de recolhimento imediato da propaganda irregular.

Recolhimento de propaganda por érgaos estranhos a Justica Eleitoral

Na fiscalizacéo e recolhimento de propaganda, o cartério podera ter o apoio de 6rgaos
publicos locais, sendo proibidas ac6es executadas por estes sem o conhecimento ou
autorizacao da Justica Eleitoral.

Representacao - impossibilidade de instauracao de oficio

E vedado ao magistrado instaurar de oficio a representacio por propaganda irregular,
ou seja, caso haja a noticia de irregularidade de propaganda, tal expediente deve ser
encaminhado ao Ministério Publico Eleitoral, a fim de que, em sendo caracterizada
a ilegalidade, o 6rgao ministerial tenha a iniciativa de propor a acao judicial corres-
pondente.

Observacoées finais

» Nao compete a Justica Eleitoral julgar, cabendo, portanto, & Justica Comum
processar e julgar:

» as agdes de reparacdo de dano moral decorrente de callnia, difamagao ou
injaria;

» as acoes de indenizacédo pela violagéo de direito autoral,

» as acdes de remocdo de conteldo da internet, apds o periodo eleitoral;

» as acdes decorrentes da ndo remocao, no prazo de até 30 dias apos a elei-
cao, da propaganda eleitoral.

» Eventuais restricbes ao consumo de bebidas alcoélicas no dia do pleito (Lei Seca)
cabem a Secretaria de Seguranca Publica, se assim entender necessario aquele
Orgao.

Legislacao aplicavel

» Cadigo Eleitoral

* Lein. 9.504/1997

* Resolucdo TSE n. 23.610/2019

* Resolucao TSE n. 23.606/2019

* Resolucdo TSE n. 23.608/2019

» Resolucdo TSE n. 23.624/2020

* Resolugcao TSE n. 23.627/2020

* Emenda Constitucional n. 107/2020
* Provimento CRESC n. 9/2020
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