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1 INTRODUGAO

A partir de 5 de julho dos anos eleitorais, passam a vigorar dispositivos legais que
restringem atividades ordinariamente admitidas em outros periodos, com o
objetivo principal de garantir a normalidade e a legitimidade do voto contra a
influéncia do poder politico e econémico ou do uso indevido dos meios de
comunicagao social.

Tanto no meio juridico como no meio jornalistico sdo travadas intensas discussdes
a respeito das restrigées aplicaveis a jornais, radios e televisées por serem
consideradas limitadoras a garantia de liberdade de comunicagao social prevista
na Constituigdo da Republica.1

Por essa 6tica, propde-se a reflexdo sobre a normatizagdo hoje vigente, que
atinge a livre manifestacéo de érgédos jornalisticos e seu alcance em um Estado
Democratico de Direito, que defende constitucionalmente, como direito
fundamental, a livre manifestagédo do pensamento (Constituicdo de Republica, art.
5°, IV e XIV).

2 HISTORICO NORMATIVO

Segundo o autor Wolney Ramos (2005, p.131), a primeira regulamentagao sobre
propaganda eleitoral no radio foi trazida pela Lei n. 1.164, de 24 de julho de 1950,
que instituiu o terceiro Cédigo Eleitoral Brasileiro.

Naquela oportunidade ja se registrava a vedagéo aos jornais ofi-ciais, estacdes de
radio e tipografias de propriedade da Unido, dos Estados, do Distrito e dos
Territérios Federais, dos Municipios, das autarquias e das sociedades de
economia mista, de fazerem propaganda politica favoravel ou contréaria a qualquer
cidadao ou partido, como direito e garantia ao exercicio do voto.2

A mesma norma garantia o uso de espago em radio a todos os partidos e
candidatos mediante pagamento, garantida criteriosa rotatividade.3

Posteriormente, em 1962 (Lei n. 4.115, de 22 de agosto de 1962), foi instituido o
programa eleitoral gratuito no radio e na televisdo para evitar, segundo Ramos,
gue apenas candidatos ricos e poderosos tivessem acesso a esses meios de
comunicagdo, sem, contudo, excluir a propaganda paga, como se vé:

Art. 11. A Justica Eleitoral fara ampla divulgagao pela imprensa e pela radiodifusdo
onde houver bem assim por meio de cartazes afixados em lugares publicos das
relagdes dos nomes e dos nimeros correspondentes dos candidatos registrados,
com indicagdo do partido ou da coligacdo a que pertencam.

(-]

§ 2° E permitida aos partidos politicos a divulgagéo a que se refere este artigo e
seu § 1°.

§ 3° As estagdes de radiodifusédo e televisdo de qualquer poténcia, inclusive as de
propriedades da Unido, dos Estados, Distrito Federal e Territérios, Municipios,
Autarquias Sociedades de Economia e Fundag@es, nos 60 (sessenta) dias
anteriores as 48 (quarenta e oito) horas do pleito de cada Circunscri¢édo Eleitoral
do Pais, reservardo diariamente duas (2) horas para propaganda politica gratuita,
sendo uma delas durante o dia entre as 13 (treze) e as 18 (dezoito) horas e outra
a noite entre as 20 (vinte) e as 22 (vinte e duas) horas sob critério de rigorosa
rotatividade aos diferentes partidos, e distribuidos entre éles na proporcéo das
respectivas legendas no Congresso Nacional e nas Assembléias Legislativas
Estaduais e, CaAmaras Municipais.




[.]

§ 10. As estacdes de radio e televisdo é vedado cobrar, na publicidade, politica,
precos superiores aos que tenham vigorado, nos 6 (seis) meses anteriores, para a
publicidade comum.

(-]

§ 12. Fora dos horérios da propaganda gratuita de que trata o § 3° deste artigo é
proibida nos trinta dias que precedem as elei¢des a divulgacéo de propaganda
individual ou partidaria em qualquer localidade do territério nacional, através do
radio ou da televiséo ressalvada apenas a transmiss&o ou retransmissao ndo mais
de uma vez, de cada comicio publico realizado nos locais permitidos pela
autoridade competente, na forma da lei.

Apenas a partir de 1974 a publicidade eleitoral ficou restrita, no radio e na
televisdo, aos programas gratuitos, direito que veio a ser garantido definitivamente
pela Constituicdo de 1988.

A partir dai foram editadas leis ordinarias a cada elei¢éo, podendo-se observar a
evolugdo da normatizagdo ao longo dos anos:

Lei n. 7.773, de 8 de junho de 1989 — dispde sobre a eleigdo para presidente e
vice-presidente da Republica:

(-]

Art. 16. A propaganda eleitoral no radio e televisdo restringir-se-4, unicamente, ao
horario gratuito disciplinado pela Justica Eleitoral, para o periodo de 15 de
setembro a 12 de novembro, com geragdo de Brasilia, em cadeia nacional, e
expressa proibigdo de qualquer propaganda paga.

Art. 25. Os candidatos, apds o registro, ficam impedidos de apresentar ou
participar de quaisquer programas em emissoras de radio e televiséo, ressalvado
o horério de propaganda eleitoral gratuita, os debates organizados de acordo com
esta Lei e os noticiarios jornalisticos regulares.

Lei n. 8.214, de 24 de julho 1991 — estabelece normas para a realizagdo das
elei¢des municipais de 3 de outubro de 1992 e d& outras providéncias:

[.]

Art. 43. Nenhuma estacao de radiodifusdo de propriedade da Unido, dos Estados,
dos Municipios e do Distrito Federal, e de qualquer outra entidade de direito
publico, ou nas quais possuam eles maioria de cotas ou ag¢des, bem assim
qualquer servigo de alto-falante mantido pelas mesmas pessoas, poderdo ser
utilizados para fazer propaganda politica ou difundir opiniées favoraveis ou
contrarias a qualquer partido ou coligagéo, seus 6rgéos, representantes ou
candidatos, ressalvada, quanto as estagdes de radiodifuséo, a propaganda
gratuita de que trata esta lei.

Lei n. 8.713, de 30 de setembro de 1993 — estabelece normas para as eleigdes de
3 de outubro de 1994:

(-]

Art. 66. A partir da escolha de candidatos em convencéo, é vedado a emissora, na
sua programagao normal:

| — transmitir pesquisa ou consulta de natureza eleitoral em que seja possivel ou
evidente a manipulagao de dados;

Il — utilizar trucagem, montagem ou outro recurso de audio ou video, ou produzir
ou veicular programa, que possa degradar ou ridicularizar candidato, partido ou
coligagéo;

11l — veicular propaganda politica ou difundir opinido favoravel ou contraria a
candidato, partido ou coligagdo, ou seus 6rgédos ou representantes.

Paragrafo Gnico. A ndo-observancia do disposto neste artigo enseja a suspenséo
das transmissdes da emissora por uma hora no mesmo horario em que a infragdo
foi cometida, dobrado o tempo em caso de reincidéncia.

Art. 67. As emissoras de radio e televiséo ficam obrigadas a dar tratamento
equanime a todos os candidatos em sua programacéo normal e seus noticiarios.




§ 1° A manifesta preferéncia, na programagao normal de emissora de radio ou
televisdo, em favor de algum candidato ou em detrimento de outro, acarretara a
suspenséo das transmissfes da emissora por um dia, por determinagdo da Justica
Eleitoral mediante denudncia de partido politico, de candidato, ou do Ministério
Publico, ficando o responsavel pela empresa sujeito as penalidades previstas no
art. 323 do Cddigo Eleitoral, e multa de cinco mil a dez mil UFIR.

§ 2° A reincidéncia implica a duplicagéo da penalidade aplicada nos termos deste
artigo.

Lei n. 9.100, de 29 de setembro de 1995 — estabelece normas para a realizacéo
das elei¢des municipais de 3 de outubro de 1996, e da outras providéncias:

[.]

Art. 64. A partir de 1° de julho de 1996, é vedado as emissoras, em sua
programacéo normal e noticiario:

| — transmitir, ainda que em forma de entrevista jornalistica, imagens de realizagdo
de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de natureza eleitoral, em
gue seja possivel a identificagdo do entrevistado, ou manipulagdo de dados;

Il — utilizar trucagem, montagem ou outro recurso de video ou audio, ou produzir
ou veicular programa gque possa degradar ou ridicularizar candidato, partido ou
coligagéo;

11l — veicular propaganda politica ou difundir opinido favoravel ou contraria a
candidato, partido ou coligagdo, ou seus 6rgéos ou representantes;

IV — dar tratamento privilegiado a candidatos, partidos ou coligagdes;

V —veicular ou divulgar filmes, novelas, minisséries ou qualquer outro programa
gue faga alusdo ou critica que prejudique candidato, partido politico ou coligagéao,
mesmo que de forma dissimulada.

§ 1° A ndo observancia do disposto neste artigo sujeitaré o responsavel pela
empresa as penalidades previstas no art. 323 do Cédigo Eleitoral e a multa de
10.000 a 20.000 UFIR, além da suspensdo das transmissdes da emissora,
conforme o disposto no art. 59 (Revogado pela Lei n. 9.504, de 1997).

§ 2° A reincidéncia implica a duplicagdo da penalidade.

§ 3° Incorre nas sancdes deste artigo a emissora que, nos sessenta dias que
antecederem a realizag&o do pleito, transmitir programa apresentado ou
comentado por candidato ou divulgar nome de programa, ainda quando
preexistente, se coincidente com variacdo nominal adotada por candidato.

3 CENARIO ATUAL

A Lein. 9.504, de 30 de setembro de 1997, editada em carater permanente,
dedicou capitulo especifico a propaganda eleitoral na imprensa escrita e outro
aquela veiculada por meio de radio e televiséo.

No que se refere aos jornais impressos, embora a lei apenas regulamente a
propaganda paga, as resolu¢des do Tribunal Superior Eleitoral editadas a partir do
ano de 2002 fizeram inserir dispositivo que admite

a divulgacgéo de opiniéo favoravel a candidato/a, a partido politico ou a coligagdo
pela imprensa escrita, mas os abusos e 0s excessos, assim como as demais
formas de uso indevido do meio de comunicagéo, serdo apurados nos termos do
art. 22 da Lei Complementar n. 64, de 1990 [Resolugdo-TSE n. 20.562, de 2 de
margo de 2002].

Esse dispositivo é originario de entendimento sedimentado pela Corte Superior
que distingue os limites entre a atividade jornalistica expressa por midia escrita
daquela veiculada por radios e televisges.

A construcdo jurisprudencial considera que as restricdes impostas aos jornais séo
menos severas por conta das caracteristicas intrinsecas ao exercicio dessa
atividade, como se extrai de excerto do voto do ministro Fernando Neves, relativo
a eleigdo de 2000:

Quando se trata de publicagdo em veiculo impresso de comunicagdo, para usar a
terminologia adotada pelo constituinte, de propriedade de empresa privada, é
diferente, na medida em que a legislagéo eleitoral ndo impede que um jornal
defenda uma ou outra linha doutrinaria. Dai por que considero que os veiculos




impressos de comunicagéo podem assumir posigdo em relagéo aos pleitos
eleitorais e a seus participantes, sem que tal, por si so, caracterize propaganda
eleitoral ilicita [TSE. Recurso Especial Eleitoral. Ac. n. 18.802, de 8.2.2001. Rel.
Min. Fernando Neves da Silva].

Portanto, entende-se que esse meio — midia impressa — tem alcance limitado a um
ndmero restrito de pessoas e suas informagdes s6 estéo disponiveis aqueles que
voluntariamente a isso se propdem. Ademais, trata-se de ramo de exploracéo
comercial privada, fugindo ao controle governamental, e que, por tal motivo, pode
atuar com margem de liberdade distinta daquela observada pelas radios e
televisoes.

Por outro lado, diverso é o enfoque que se empresta ao poder de influéncia de
emissoras de radio e televisao.

Para esses meios de comunicagéo, vigem severas restricdes a programacéo
usual, reacendendo, a cada pleito, a discusséo acerca da limitagdo a liberdade de
expressédo que deve ser assegurada a imprensa em um Estado Democratico de
Direito.

O texto legal assim dispde:

Art. 45. A partir de 1° de julho do ano da eleicéo, é vedado as emissoras de radio
e televisdo, em sua programagao normal e noticiario:

| — transmitir, ainda que sob a forma de entrevista jornalistica, imagens de
realizacé@o de pesquisa ou qualquer outro tipo de consulta popular de natureza
eleitoral em que seja possivel identificar o entrevistado ou em que haja
manipulacdo de dados;

Il — usar trucagem, montagem ou outro recurso de audio ou video que, de
qualquer forma, degradem ou ridicularizem candidato, partido ou coligacéo, ou
produzir ou veicular programa com esse efeito;

11l — veicular propaganda politica ou difundir opinido favoravel ou contraria a
candidato, partido, coligacéo, a seus 6rgaos ou representantes;

IV — dar tratamento privilegiado a candidato, partido ou coligacéo;

V —veicular ou divulgar filmes, novelas, minisséries ou qualquer outro programa
com aluséo ou critica a candidato ou partido politico, mesmo que
dissimuladamente, exceto programas jornalisticos ou debates politicos;

VI — divulgar nome de programa que se refira a candidato escolhido em
convencdo, ainda quando preexistente, inclusive se coincidente com o nome do
candidato ou com a variagdo nominal por ele adotada. Sendo o nome do
programa o mesmo que o do candidato, fica proibida a sua divulgacéo, sob pena
de cancelamento do respectivo registro.

§ 1° A partir do resultado da convencdo, é vedado, ainda, as emissoras transmitir
programa apresentado ou comentado por candidato escolhido em convengéo.

E claro na norma que a atividade jornalistica no radio e na televis&o — e néo sé
essa, ja que o artigo atinge programas de entretenimento — € limitada, nos trés
meses que antecedem o pleito, com fundamento na protecéo a legitimidade da
eleicao.

A doutrina especializada manifesta sua preocupac¢do com a questao (AMARAL,
2002, p. 209):

A acédo da televisao, intervindo no andamento do processo eleitoral, manifesta-se,
contemporaneamente, ndo apenas mediante seus noticiarios (telejornais) — nos
quais politicos, partidos e temas sao privilegiados ou omitidos —, ou debates,
mesas-redondas e programas similares, com convidados selecionados segundo
os interesses politicos da empresa, mas, igualmente, com a mesma eficiéncia
persuasiva, em seus programas de entretenimento, como os humoristicos, as
novelas e minisséries, também usados para ridicularizar adversarios ou temas.

Alexis de Tocqueville, na sua obra datada de 1835 (1998, p. 141), ja reconhecia o
poder que a imprensa detém na influéncia do povo:

A liberdade de imprensa néo faz sentir seu poder apenas sobre as opiniées
politicas, mas ainda, sobre todas as opinides dos homens. Ndo modifica somente
leis, mas os costumes.




Por outro lado, 0 mesmo autor (1998, p. 141) defende a importancia da liberdade
de expressdo em um Estado Democratico:

Num pais onde reina ostensivamente o dogma da soberania do povo, a censura
ndo é apenas um perigo, mas ainda, um grande absurdo. Quando se concede a
cada um o direito de governar a sociedade, é necessario reconhecer também a
sua capacidade de escolher entre as diferentes opinides que agitam seus
contemporaneos e de apreciar os diferentes fatos cujo conhecimento pode guia-
los. A soberania de um povo e a liberdade da imprensa séo pois, duas coisas
inteiramente correlatas. A censura e o voto universal, pela contrario, séo duas
coisas que se contradizem e ndo podem encontrar-se muito tempos nas
instituicdes politicas de um mesmo povo.

Por tal ética é que se questiona o impedimento a que informagdes, dados, ou
mesmo a opinido de comentaristas especializados cheguem ao eleitorado
trazendo elementos que possam, sim, alterar sua vontade, na medida em que
esclarecem e informam a respeito da conduta do candidato.

A doutrina constitucional assim trata da importancia de assegurar-se a liberdade
de expresséo aos organismos midiaticos (MORAES, 2002, p. 677):

O direito de receber informagdes verdadeiras € um direito de liberdade e
caracteriza-se essencialmente por estar dirigido a todos os cidadéos,
independentemente de raga, credo ou convicgao politico-filoséfica, com a
finalidade de fornecimento de subsidios para a formacéo de convicgdes relativas a
assuntos publicos.

A protecéo constitucional as informacdes verdadeiras também engloba aquelas
eventualmente errdneas ou ndo comprovadas em juizo, desde que néo tenha
havido comprovada negligéncia ou ma-fé por parte do informador.

A Constituigdo Federal ndo protege as informacdes levianamente néo verificadas
ou astuciosas ou propositadamente erroneas, transmitidas com total desrespeito a
verdade, pois as liberdades publicas ndo podem prestar a tutela de condutas
ilicitas.

A protecéo constitucional a informacéo € relativa, havendo a necessidade de
distinguir as informagdes de fatos de interesse publico, da vulneracéo de condutas
intimas e pessoais, protegidas pela inviolabilidade a vida privada, e que ndo
podem ser devassadas de forma vexatéria ou humilhante.

Jean Francois Revel faz importante distingéo entre a livre manifestagdo de
pensamento e o direito de informar, apontando que a primeira deve ser
reconhecida inclusive aos mentirosos e loucos, enquanto o segundo,
diferentemente, deve ser objetivo, proporcionando a informagéo exata e séria.

O campo de intersec¢éo entre fatos de interesse publico e vulneragéo de condutas
intimas e pessoais é muito grande, quando de trata de personalidades publicas

Nessa mesma linha é a doutrina de Pedro Roberto Decomain (2004, p. 273) ao
defender a possibilidade da veiculagéo de critica a candidatos em programas
jornalisticos:

E preciso distinguir, entdo, até para compatibilizar os dois dispositivos, a critica da
pura e simples difusdo de opinido contraria a candidato, partido ou coligagao.

A critica ser4 o comentario a respeito de fato envolvendo o candidato,
manifestando aspectos negativos desse fato. J& a simples difuséo de opinido
contraria ao candidato significa apenas dizer, de algum modo, que sua
candidatura tem essa ou aquela desvantagem, ou nédo seria recomendavel por
essa ou aquela razéo. A critica, simplificando, é a andlise de um fato concreto
envolvendo o candidato. A opinido desfavoravel representara apenas o
pensamento da propria emissora, ou de agente seu, que a leva ao ar, a respeito
da candidatura. O comentério sobre o fato, ainda que para destacar aspectos
negativos dele, esse é possivel. Mas a pura manifestagdo contra a candidatura, o
partido, ou a coligagdo, o que significa opiniéo contraria a eles, essa é vedada.

Com efeito, a Justica Eleitoral j& tem se posicionado para restringir somente os
comprovados excessos, garantindo a defendida liberdade de expressdo, como se
vé:

Representacéo. Comentario transmitido por meio de radio durante periodo
eleitoral.

A liberdade de imprensa constitui garantia constitucional, e os jornalistas podem




evidentemente manifestar sua opinido sobre debate entre os candidatos realizado
por meio de rede nacional de televisdo, porque tudo que melhore a informacéo
dos eleitores é Util para o aperfeicoamento da vida politica nacional.

N&o obstante isso, o Estado deve podar os excessos cometidos em nome da
liberdade de imprensa sempre que possam comprometer o processo eleitoral.

Quando, no periodo que antecede o segundo turno da elei¢éo presidencial, o
jornalista falando por radio (midia que propaga idéias mas também transmite
emocdes), vé um candidato com 6culos de lentes cor de rosa, e faz a caricatura

do outro com expressdes que denigrem (“socialismo deformado”, “populismo

estadista”, “getulismo tardio”), a liberdade de imprensa é mal utilizada, e deve ser
objeto de controle.

Representagéo julgada procedente. [TSE. Rel. Min. Ari Pargendler. Acérdéo n.
1.256, de 17.10.2006.]

Propaganda eleitoral. Artigo 45, Ill e V, da Lei n. 9.504/97. Comentario em
programa jornalistico.

1. Nao malfere a disciplina da Lei n. 9.504/1997 a opinido de comentarista politico
feito em programa jornalistico em torno de noticia veridica alcancando
determinado candidato, partido ou coligagao.

2. A lliberdade de imprensa é essencial ao estado democréatico e a manifestacéo
dos jornalistas sobre determinados fatos, comentando as noticias do dia, embora
subordinada a liberdade de expressédo e a comunicagéo ao principio da reserva
legal qualificada, ndo pode ser confundida com o disposto no art. 45, lll, da Lei n.
9.504/1997.

3. Agravo regimental desprovido. [TSE. Ac. n. 1.000, de 29.8.2006. Rel. Min.
Carlos Alberto Menezes Direito.]

Entretanto, o autor Wolney Ramos (2005, p.141), citado anteriormente, ressalta
outros pontos controvertidos:

Alguns pontos, entretanto, ainda séo discutidos, principalmente o espaco dedicado
aos candidatos em campanha, onde os canais de divulgagé&o privilegiam os
primeiros colocados em detrimento dos demais. Entendemos, porém, que como
compete a imprensa noticiar o que acontece e é de interesse da sociedade, é
desta forma, perfeitamente admissivel e coerente que se dedique maior espago
para os candidatos que disputam os primeiros lugares na preferéncia popular ou
para os fatos que sdo de maior interesse para o publico. Nenhum candidato deve
ser excluido da cobertura feita pelos veiculos de comunicagao social, mas ele
deve ser noticiado conforme o espago que realmente ocupa no processo eleitoral,
nem mais, nem menos.

Assim, como se V&, o equilibrio entre a garantia da liberdade de expresséo e a
protegéo a legimitidade da elei¢éo é ténue e continuamente alvo de discussdes
tedricas e judiciais.

4 CONSIDERACOES FINAIS
As discuss@es sobre a matéria sdo, de fato, justificaveis.

De um lado temos o direito a informacéo, a livre expressédo do pensamento como
corolario imprescindivel a uma sociedade que se considera democratica. De outro,
ha a imperiosa necessidade de assegurar a legitimidade e a normalidade do
pleito, livrando-o de quaisquer influéncias que possam desequilibrar a disputa —
outro dos pilares do Estado Democratico de Direito.

E inegavel a influéncia que a midia — em especial radio e televisdo — tem sobre a
populagdo, sendo capaz de alterar opinides, preferéncias, linguagem e até
comportamentos sociais, 0 que tem servido de justificativa para a imposigao de
limites a sua atuagdo no periodo eleitoral.

Entretanto, é importante distinguir a atuagéo midiatica com contornos
tendenciosos ou francamente partidarios a uma ou outra linha daquela que se
insere na disseminagé&o de informagdes reais e fundamentadas a provocar a
reflexdo do eleitorado.

A imprensa deve ser garantido o papel que a sociedade lhe impde e que o
jornalismo responsavel exerce com competéncia: o de informar com seriedade e
imparcialidade, devendo o Poder Judiciario agir com firmeza para coibir a
atuacédo parcial e excessiva.
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1 Art. 220. A manifestagdo do pensamento, a criagdo, a expressao e a informagao,
sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restricéo,
observado o disposto nesta Constitui¢&o.

§ 1° Nenhuma lei conter dispositivo que possa constituir embaraco a plena
liberdade de informagcéo jornalistica em qualquer veiculo de comunicagéo social,
observado o disposto no art. 5°, IV, V, X, Xlll e XIV.

[...]
2 Lein. 1.164, de 24 de julho de 1950:
[--]

Art. 129. S&o assegurados aos eleitores os direitos e garantias de exercicio do
voto, nos termos seguintes:




1) ninguém podera impedir ou embaracar o exercicio de sufragio;

2) nenhuma autoridade podera, desde cinco dias antes e até quarenta e oito horas
depois do encerramento da elei¢éo, prender ou deter qualquer eleitor, salvo em
flagrante delito ou em virtude de sentenca criminal condenatéria por crime
inafiancavel;

3) desde quarenta e oito horas antes, até vinte e quatro horas depois da eleigéo,
nédo se permitird propaganda politica mediante radiodifusdo, comicios ou reunides
publicas;

4) os membros das mesas receptoras e os fiscais de partido, durante o exercicio
das suas fungdes, ndo poderdo ser detidos ou presos, salvo o caso de flagrante
delito; da mesma garantia gozaréo os candidatos desde quinze dias antes da
eleicao;

5) é proibida, durante o ato eleitoral, a presencga de forga publica, no edificio em
que funcionar a mesa receptora, ou nas mediagdes, observado o disposto no art.
83, paragrafo Unico;

6) a realizacdo de qualquer ato de propaganda partidaria ou eleitoral, que deva ter
lugar em recinto aberto, fica apenas subordinada a comunicagao por oficio ou
telegrama a autoridade competente, que somente podera designar o local para a
reunido, contanto que, assim procedendo, nédo a fruste ou impossibilite;

7) é vedado aos jornais oficiais, estacdes de radio e tipografias de propriedade da
Unido, dos Estados, Distrito e Territérios federais, municipios, autarquias e
sociedades de economia mista, a propaganda politica favoravel ou contraria a
qualquer cidadéo ou partido;

8) as estagOes de radio, mencionadas no inciso, precedente, nos quinze dias
anteriores a uma elei¢ao, proporcionardo meia hora diaria de irradiagdo aos
orgéos da Justica Eleitoral, para a divulgagao de esclarecimentos referentes ao
processo eleitoral.

3 Art. 130. As estagOes de radio, com excecdo das referidas no artigo anterior e
das de poténcia inferior a dez kilowats, nos noventa dias anteriores as eleicées
gerais de todo o Pais ou de cada circunscrigdo eleitoral, reservaréo diariamente
duas horas a propaganda partidaria, sendo uma delas pelo menos a noite,
destinando-as, sob rigoroso critério de rotatividade, aos diferentes partidos,
mediante tabela de precos iguais para todos.
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